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Et comment les signes linguistiques, 

iconographiques et plastiques se combinent-ils 

pour formuler un sens et faire passer un message 

spécifique ? 

2- Comment le discours publicitaire a-t-il pu 

concurrencer le discours officiel ? Comment est-

il passé de la périphérie au centre ? 

3- Quelles sont les références culturelles qui 

composent le discours publicitaire ? 

4- Dans quelle mesure le contrôle des 

mécanismes d'analyse au sein de l'image 

publicitaire contribue-t-il au contrôle des 

mécanismes de reproduction idéologique au sein 

de l'image ? 

Objectifs de la conférence : 

Définir l'image publicitaire en fonction de ses 

composantes, canaux et mécanismes de 

fonctionnement. 

Découvrir comment les signes linguistiques et 

iconographiques s'entremêlent dans la formation 

et la transmission du sens. 

L'image publicitaire entre les études critiques 

et les autres disciplines. 

 

 

 
 

Introduction : 

Le développement d'une nouvelle 

rhétorique qui dépassait les limites du mot 

vers la rhétorique des images, des couleurs et 

des formes, dont l'impact sur le destinataire 

n'est pas moindre que l'impact de la rhétorique 

du mot, a été rendu possible par la 

communication et l'information révolution. 

Ces nouveaux canaux ont permis au discours 

de s'élargir et de se diffuser à grande échelle. 

L'identité verbale écrite et l'identité visuelle 

fournissent à l'entité de l'image publicitaire qui 

s'enlise à l'intérieur du destinataire des 

systèmes culturels et des systèmes de valeurs, 

ce qui en fait un type particulier de système de 

communication qui pénètre ces systèmes, à 

travers lequel la valorisation de l'offre et la 

consolidation de ce qui est précieux, culturel 

et idéologique sont réalisées. 

Puisque l'image publicitaire s'entremêle 

avec des signes linguistiques et des signes 

iconiques et visuels, et que sa transmission à 

travers des affiches, des journaux et des 

dispositifs visuels comporte de nombreux 

aspects, elle constitue un système sémiotique 

complexe et entrelacé qui impose ses propres 

mécanismes aux niveaux de la production et 

de la production. Accueil pareil. 

Sur cette base, la conférence tente de poser 

une variété de questions concernant le 

discours critique moderne, telles que : 

1. Comment se forme le sens dans l'image 

publicitaire ? 
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Directives de soumission : 

 Le sujet de la recherche doit s'inscrire dans 

l'un des axes de la conférence. 

 La recherche doit être originale, non publiée 

ou partagée auparavant, en plus de la nouveauté 

et de l'importance du sujet. 

 L'engagement du chercheur envers les 

conditions de recherche scientifique 

généralement acceptées 

 Le nombre de pages de l'article complet ne 

doit pas dépasser 20 pages et pas moins de 10 

pages, et les marges doivent être écrites à la fin 

de la recherche, en plus de la liste des sources 

et des références. 

 Les soumissions en double papier ne sont 

pas acceptées. 

 La soumission doit être rédigée en arabe 

traditionnel (16) et un résumé en anglais avec 

des mots-clés doit être joint. 

 Utiliser le style APA pour les citations et les 

références 

 La participation est ouverte aux enseignants 

et doctorants du domaine. 

 Tous les articles soumis sont soumis à une 

évaluation scientifique. 

 Les activités de la conférence se dérouleront 

en personne ou en ligne. 

 Droits de participation des professeurs : 

2500 Dz. 

 Droits de participation des doctorants : 1000 

Dz. 

 

 

Thèmes et axes de la conférence : 

Le premier axe : L'expressivité de l'image 

publicitaire. 

Le deuxième axe : Les discours publicitaires du 

plus général au plus spécifique. 

Le troisième axe : Les mécanismes d'approche 

de l'image publicitaire fixe et animée. 

Le quatrième axe : les modèles implicites dans 

le discours publicitaire. 

Le cinquième axe : Critique et discours visuels 

publicitaires. 

Le sixième axe : L'image publicitaire entre les 

spécificités de la critique littéraire et l'autorité 

des médias 

Des dates importants : 

Date limite de soumission des articles 

complets : 

20 Mars 2024. 

Notification du conférences : 30 Mars 2024. 

La date et le lieu de la conférence : 16 et 17 

Avril 2024 à la petite Salle de Conférences, 

Faculté des lettres et des langues, Université 

Oum El Bouaghi, Algérie. 

Les résumés et les articles complets doivent 

être envoyés à l'adresse e-mail : 

semiotique@univ-oeb.dz 
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