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Au fil de longues années, le lait d’écrire, et de produire des idées dans
plusieurs domaines, voire leur commercialisation a ¢été 'apanage exclusif des
hommes, qui ont également dominé les fonctions et les postes de responsabilité, la
gestion de multiples institutions et organismes, des licux réservés aux prises de
decision et ses mises en ceuvres, notamment politique et médiatique, contre une
visibilité timide, sinon régressive de la présence de la femme, ou elle occupe que
des roles traditionnels et stéréotypés commercialisés via les différents médias,
appuyés par la complicité de la femme elle-méme.

Depuis les années 1970, la communauté internationale & lancer un appel i la
nécessité de I'adhérence de la femme dans le processus du développement et la
promotion et le soutien de sa participation, en tant que partenaire principal dans
le développement communautaire. Plus tard, plusicurs domaines témoignaient de
la participation de la femme, ou on observe sa présence dans de nombreux
événements, des organismes et des institutions, érigeant de ce fait une plate-
forme pour mettre en exergue leur potentiel et promouvoir leur propre vision et
idées, et manifestement les médias font ainsi partie des mégaphones les plus
importants qui ont permis aux femmes de se faire entendre, a travers leurs
présences dans les pages des journaux, les programmes de radio et de télévision et
méme dans les films.

Néanmoins ces mémes espaces, notamment ceux de la région arabe ont souvent
transmis une image déformée de la femme arabe, a I'image d'une femme soit
traditionnelle affiliée a I'homme et incapable de prendre une décision ,soit une
femme moderne indépendante moralement, ou bien une femelle superficielle qui
ne s’occupe que de son apparence, sa beauté et son élégance, un sujet intarissable
dans les médias pour attirer 'attention du public et restreindre leurs roles aux
programmes artistiques et de loisirs .en les empéchant de cette maniére a prendre
part dans les questions cruciales et celles du développement de la société,

Conséquemment cette image refléte réellement le mangque du pouvoir
décisionnel chez la femme, en particulier pendant I'ére des médias traditionnels,
marquée par son incapacité d'avoir ses propres espaces, pour les encadrer elle-
méme et présenter ses idées, quasiment loin des agendas masculins préétablis.
I'avénement des développements majeurs dans les technologies de I'information et
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de la communication et leur apport révolutionnaire, qui a touch¢ a la fois tous les
aspects techniques et ceux du contenu, de nouveaux espaces électroniques ont été
créés pour les utilisateurs, y compris pour les femmes, qui, selon les derniéres
statistiques, les femmes représentent 48% des utilisateurs d’'Internet dans le
monde, elles naviguent a travers plusieurs espaces électroniques, forums, blogs,
sites Web, sites de médias sociaux ... permettant ainsi aux femmes toutes
catégories confondues : dge, niveau scolaire, affiliation de s’approprier ces
nouveaux espaces renouvelables. L'accompagnement de la femme des nouvelles
technologies s'est installé a partir des blogs jusqu’aux viogs ol les femmes arabes
sont toujours activement présentes, interagissant aux nombreuses gquestions qui
les concernent et I'entourent.

S¢LE BUT.

Avec la présence des femmes qui ne cesse pas de croitre a travers les divers
espaces électroniques, d'une part, et le mangque d'études et de recherches sur le |
phénoméne du blogging féminin et son évolution d un autre part , est venue 'idée
de cet ouvrage collectif afin d’établir I'origine théorique du phénoméne,
présenter des analyses et des lectures suivant son développement dans le monde
arabe, particulierement en Algérie, et a posteriori  exposer ['ensemble
d’expériences arabes dans le domaine , en vue d'identifier les majeurs problémes
affectant la blogosphére féminine qui impreégnent ainsi les bloggeuses arabes.

En conclusion, présenter une vision prospective décrivant les perspectives et les
enjeux qui guétrent la bloggeuse arabe & la lumiére la prolifération et
I'accélération des développements technologiques d'un cité, et les contextes
sociaux de 'autre,
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Les axes de Pouvrage;

@ Premier axe : Introduction aux blogging féminin.

@ Deuxieme axe : I'origine théorique du phénomeéne du blogging
féminin dans le monde arabe : de I'écrit au visuel.

@ Troisieme axe : Questions et sujets lies aux blogging féminin
dans la région arabe.

@ Quatrieme axe : Expériences arabes dans le blogging feminin.

@ Cinquiéme axe : les problématiques du blogging féminin dans
le monde arabe.

@ Sixieme axe : Blogging féminin : existe-t-il une protection ou
un suivi juridique?

@ Septieme axe : enjeux et perspectives du blo
dans le monde arabe
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Consignes aux auteurs :

@ La contribution est ouverte aux enseignants chercheurs,
doctorants, centres de recherches et journalistes de |'Algérie ou de
I'étranger, et tous ceux, qui portent intérét au sujet du blogging
féminin dans le monde arabe.

@ Les contributions doivent respecter I'un des axes proposés.

@ Le texte de la contribution doit étre écrit en arabe, frangais ou en
anglais, et la contribution doit étre inedite.

@ Les contributions individuelles ou bindmes sont acceptées.

Les normes d’Edition :

@ Le document de recherche doit étre présenté en A4, édité par
Simplefied Arabicl4 en arabe, et Times New Roman 12 pour les
langues estrangéres, marges 2,5 cm et interligne 1,15, les
références en bas de pages en APA (7° édition).

@ La premiére page doit porter le titre de la recherche, accompagnee
d'un résumé en arabe et un autre en anglais.

@ Les propositions ne doivent pas dépasser 25 pages.

@le comitée a le droit de demander des modifications aux
chercheurs si le document est accepté, et seules les contributions
retenues regoivent une réponse.

@ Les contenus et les opinions des auteurs relévent de leur seule

responsabilité
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Les contacts :

Les contributions et les requéte doivent étre

soumises a |I'email suivant :

women.vlogs@univ-oeb.dz

amina.allag@univ-oeb.dz

® La soumission des contributions est prévue
pour le 15 février 2022
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