	امتحان / اسم المقرر:   تصميم  الحملات عبر الويب 
مدة الامتحان: ساعة ونصف- المدرج  04  
المستوى : الاولى ماستر اتصال وعلاقات عامة 
	الجمهورية الجزائرية الديمقراطية الشعبية 

" جامعة أم البواقي "كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية"  

" قسم العلوم الإنسانية " 
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أم البواقي في : 09/05/2026



السؤال الأول:
اشرح باختصار مع إبراز  العلاقة أو الفرق بين المفاهيم الآتية  :                                                ( 5  نقاط )
- الشعار  logo    ، عنوان الحملة  ، Campaign Title   الهوية  Identity
- الاختبار القبلي Prétest ،  الاختبار البعدي  للحملة ،  التحليل الظرفي situational analysis 
ملاحظة : دعم إجابتك بأمثلة توضيحية 

السؤال الثاني :                                                                                                                                            ( 5ن )
- ما هي اهم مؤشرات تقييم فعالية ونجاح الحملات الرقمية عبر منصات التواصل الاجتماعي (مع مثال توضيحي ) .
-  اﺑرز وفقا لنموج swot اداء تطبيقات الذكاء الاصطناعي في تصميم الحملات الرقمية مع تدعيم اجابتك بامثلة تطبيقية . 
السؤال الثالث :                                                                                                                  (   08 ن)
في ظل مستجدات التحول الرقمي ، صار الاحتراف في تصميم الحملات الرقمية من قبل الاشخاص او المنطمات حتمية  و ليس خيارا ، خاصة لمن يسعى إلى حضور فعال وتأثير حقيقي في الفضاء الرقمي 
اﻟﻤﻄﻠﻮب :

.1  ﻣﺎ ﻫﻲ اﻷﺳس اﻟتي تقوم عليها الحملات الرقمية بالمؤسسات في ظل تطبيقات الذكاء الاصطناعي 
.2 ﻣن ﺧﻼل ﻣراﺣﻞ وﺧطوات ﺗصميم ﻫذا اﻟنوع ﻣن الحملات ﻗدم ﻧموذج تطبيقي تحاكي من خلاله : احدى المواضيع الاتية : 
   - ثتائية الاختلاف / التعايش    - زيارة مسؤول دولة الفاتيكان للجزائر انموذجا – 
    - ثنائية العقل بشري / العقل اداتي 
ملاجظة : ابراز العناصر الاساسية في  تصميم الحملة ضروري 

بالتوفيق والسداد 
ملاحظة : نقطتين للإجابة الممنهجة والمنظمة
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