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  اقتصاديات وسائل الاعلام الدورة العادية في مقياس السداسي الثاني متحان الإجابة النموذجية لا
 
   نقاط( 05الأول:   )  جابةالا
 

 
 
 نقاط(  05:   )ةالثاني جابةالا

 
 ثانيا: دور الإعلانات في بنية سوق اقتصاديات وسائل الإعلام 

 :الإعلانات في وسائل الإعلام التقليدية
 .تعد المصدر الرئيسي للإيرادات بالنسبة )الصحف، التلفزيون، الراديو( -
 .تعتمد على جمهور واسع وغير مخصص -
تؤثر على المحتوى من خلال التركيز على ما يجذب أكبر عدد من المشاهدين وليس بالضرورة ما يخدم   -

 .المصلحة العامة، حيث تقدم محتوى جماهيري موحد نسبيا، وهيمنة المعنين على القرارات التحريرية 
 :الإعلانات في وسائل الإعلام الرقمية

 .تعتمد على الإعلانات المستهدفة القائمة على تحليل البيانات الضخمة -
 .تسمح بتخصيص المحتوى والإعلان حسب اهتمامات المستخدم -

 التي تقدم ،هي   ل من أ  ال السوق يتميز بوجود عدد كبير من المؤسسات الإعلامية :المنافسة الا ت ار ة
ا من حيث الو يفة العامة، ل ن  مختلف من حيث الجودة، التخصص، أو الجمهور المستهد   .محتوى متشابه 

 ."تمييز المحتوى " كل مؤسسة تمتل  درجة معينة من السي رة على السعر بفضل - 
 .الإعلانات والعلامة التجارية تلعب دور ا أساسي ا في خل  هذا التميز -

، حيث تقدم جميعها خدمة البث، Huluو Amazon Primeو Netflix منصات البث الرقمي م ل : مثال  و يحي
 .ل ن كل منصة تتميز بمحتوى حصري وتجر ة استخدام مختلفة

التي تمتل  حصة كبيرة من  "عدد محدود م  الم سسات الإعلامية ال  ر  "هو سوق تهيمن علي   :ا ت ار القلة
 . )ت لفة الإنتا ، الت نولوجيا، الحقوق، العلامة التجارية("حواجز مرتفعة أمام دخول منافسين جدد"السوق، مع وجود 

 :خصائص -
قوة تفاو ية عالية - 
ت ثير مبا ر على ا سعار والمحتوى - 
منافسة محدودة ول نها  ديدة بين ال بار - 

على سوق السينما  Comcast، وDisney ،Warner Bros Discovery سي رة  ركات م ل :مثال  و يحي
 .والبث التلفزيوني في عدة دول

 13/01/2026يوم : 

 2026 - 2025السنة الجامعية: 
   ال انية ليسانس: المستوى 
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 - أم البواقي –جامعة العربي بن مهيدي 

 العلم الاجتماعية والانسانية كلية 
  الإنسانيةالعلوم قسم   
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تحق  كفاءة أعلى للمعلنين وت لفة أقل مقارنة بالإعلام التقليدي، مما يساهم في زيادة قوة المنصات الرقمية ال برى   -
(Google ،Meta .وتراجع إيرادات وسائل الإعلام التقليدية ،) 
 

 نقاط(  10:   ) ةالثالث جابةالا
 

إن تركز مل ية وسائل الإعلام في أيدي عدد محدود من الت تلات "  ز مل ية وسائل الإعلام:  حليل مقولة  ركثالثا 
الإعلامية ال برى، يؤدي إلى تعزيز ال فاءة الاقتصادية، ل ن  في المقابل ي رح إ  الات متعددة في سوق اقتصاديات  

 ".وسائل الإعلام
 :ز المل ية ي دي إلى ن  ركإ -
 تحقي  وفورات الحجم  -
 خفض الت اليف  -
 الاست مار في محتوى عالي الجودة وت نولوجيا متقدمة -

 .تمس جوهر الإعلام "إ  الات خ يرة"ل ن في المقابل، ي رح 
 : ز المل ية أهم الإشكالات النا جة ع   رك

 تراجع تنوع المحتوى والآراء -
 على حساب المصلحة العامة هيمنة الخ اب التجاري  -
 وإقصاء المؤسسات الصغيرة إ عا  المنافسة -
 الت ثير على الرأي العام والديمقراطية  -
 توحيد المحتوى وتغليب الر حية على الجودة  -

 النظر ة الاقتصادية المفسرة 
 :أهم نظرية تفسر هذا الش ل من المؤسسات الإعلامية هي

 (Industrial Organization Model) نموذ  التنظيم الصناعي  -
 :الذي ير ط بين

 )احت ار القلة، التركز(  هي ل السوق  -
 )الاندما ، التسعير، الإعلانات( سلوك الشركات -
 )ال فاءة، الابت ار، رفاه المستهل ( أداء السوق  -

 .في تفسير سلوك الت تلات الإعلامية الهاد  إلى تعظيم ا ر اح عبر الاندما  والتوسع "نظر ة الشركة"كما تساهم 
 ز المل ية والاحت ارأهم الحلول المقترحة لمعالجة ترك

 تعزيز قوانين م افحة الاحت ار  -
 حدود قانونية للمل ية المتقاطعة و ع  -
 وسائل الإعلام العمومية والمستقلة دعم  -
 "المنصات الرقمية اللامركزية"تشجيع  -
 دون المساس بحرية الإعلام  "التنظيم الح ومي الذكي"تعزيز  -
 دعم الإنتا  المحلي والمحتوى البديل  -
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عندما تمس    " خ ر بنيوي "تركيز مل ية وسائل الإعلام  اهرة اقتصادية مفهومة في سياق السوق، ل نها تتحول إلى  
  "المسؤولية الاجتماعية"و  "ال فاءة الاقتصادية"التعددية، المنافسة، والدور الديمقراطي للإعلام. لذل ، فإن التوازن بين  

 .يظل التحدي ا كبر في اقتصاديات وسائل الإعلام المعاصرة
 

 


