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Statistiques de fiabilité 
Alpha de 
Cronbach 

Nombre 
d’éléments 

,872 16 

 

 
Récapitulatif des modèles 

Modèle R R-deux R-deux ajusté 
Erreur standard 
de l’estimation 

1 ,616a ,380 ,362 ,42286 

a. Prédicteurs : (Constante), استراتجيات التسويق 

 
ANOVAa 

Modèle 
Somme des 

carrés Ddl Carré moyen F Sig. 

1 Régression 3,726 1 3,726 20,838 ,000b 

de Student 6,080 34 ,179   
Total 9,806 35    

a. Variable dépendante : الميزة التنافسية 
b. Prédicteurs : (Constante), استراتجيات التسويق 

 
Coefficientsa 

Modèle 
Coefficients non standardisés 

Coefficients 
standardisés 

t Sig. B Erreur standard Bêta 

1 (Constante) 1,713 ,374  4,583 ,000 

قاستراتجيات التسوي  ,526 ,115 ,616 4,565 ,000 

a. Variable dépendante : الميزة التنافسية 

 

 

 

Test des échantillons appariés 

 

Différences appariées 

T Ddl 

Moyenn

e 

Ecart 

type 

Moyenne 

erreur 

standard 

Intervalle de confiance de la 

différence à 95 % 

Inférieur Supérieur 

Paire 1 befor – 

after 

-2,08333 ,99620 ,28758 -2,71629 -1,45037 -7,244 11 ,000 
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 ن( 6) الثاني:التمرين 

 

α=,0,0. 

α=,0,0. 

 

 

t-7,244(t)=sig0 0000000α=

المقاييس

مقاييس 
ةالمتغيرات النوعي

يتسلسل تصنيفي 

مقاييس 
المتغيرات الكمية

نسبي فئوي
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α=,0,0،  أي أن

 هناك تحسن في أداء العمال بعد تدريبهم.

 

 .α=,0,0الميزة التنافسية

 .α=,0,0الميزة التنافسية

  التنافسيةالميزة

α=,0,0 

 الميزة التنافسية

α=,0,0  

 

 

f

20,838143(f)=sig0 000

0000α=

α=,0,0الميزة التنافسية

R00010000

. 
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2R38,,43%

الميزة التنافسية

06%
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Y= b0+b1X 
Y= 10.13 + 0.526X 

 

 
 المتغير التابع:

 الميزة التنافسية
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