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:
نبرز أن نحاول في هذه الدراسة أن

مختلف دراسات التأثیر دور وسائل أثبتت
الإعلام

الاجتماعي الق
ومواقف ونماذج لبناء مجموعة من المعاني 

وجد  من التي
الإشهارأجلها 

إن الم: : 

الثقافي، فالوعي بوجود المنتوج هو أول الإقناع
خطوة لقبوله 
:الكلمات 

.الإشهار

Abstract :

Highlight that the cultural
identity is exposed to shifts and changes,
various impact studies have shown the
role of the media generally and television
and the Internet particularly in conversing
the concept of identity, this proposal
strengthens the view that publicity has a
function in changing cultural specificities
and the existing social order, the publicity
contains meanings, attitudes and models
to build a set of meanings and values
because it shows the patterns that
represent some of our own life
experiences, it's the culture that the
publicity has been found for, every day
we are confronted by the messages and
inclusions of the publicity until it became
infiltrated in all aspects of our lives: in
every place and time: only knowing the
existence of a commodity is itself a form
of cultural persuasion, the awareness of
the existence of the product is the first
step to acceptance.
Keywords:cultural specificity ,cultural
identity,globalization of publicity
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:مقدمة
الإشهارالإشهار

الإشهارالأدوارأدوار متنوعة، هذه 
إنتاجأكثریتم الانفتاح على عوالم 

لإأن الصورة ا
لإمما نتخیله ونعرفه؛ فالصورة ا

مهما في استهلاكنا لثقافة الإشهار؛ 
إلىالإفرادات التي مست التغیر 

إنحاء
لكن هذه 

...أوأ .م.وإنما یتقاسمها مع أفراد من الو
حیث . 

) (ذاته 
.او 
لك في ذالإشهار:الإشهار. 1

: في العصر الحالي الإشهار
الإشهارحیث ظهر 

والطلب
.)7.، ص2007الوالي،(الاستهلاك

الإشهار
هلاكالاستعلى 

(viguier,2012,p.463) محمد
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د أصابها البلى، أنه الولى
.

الإعلامالعامل الثاني هو ثورة وسائل 
لا یخاطب عقلنا االإشهار" الإشهار

فالإشهار یؤثر في الإعلام" 
Consumer decision making

اسم
(Adhikary,2014,p.235) فالبث مرار و تكرار الإشهارلعل العامل الأساسي في ذلك هو تكرار ،

repeatedly
لمستهلكین لهم موقف ایجابي من المنتج 

(Nang,2012,p.355)
 :

.التعاقد مع المشاهیر
2 .:

إن

الأمر.أهدافهم
الإحساسبین الناس فقد تنامي 

)704.،ص2010الغانمي،("
)132.،ص2007سعیداني،ال(إدغار مورانحسب :. 1.2

الإنتاج
أن

إلىعلى نطاق عالمي تحولت تشارهاان
.
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إلىحسب 
أحمد (

أنإلىوهذا راجع ، )80.،ص2008خلیل،
إلىوالإنتاج

ة : 
)212.،ص2007الحبیب،(

تفقیر إلىاكتسبالحدیثة أن الاستهلاك 
.)132.ص،2007(

:فإن وحسب 
عن ذاتهم و الأشخاص-1

.أنالتي یجب 
الإعلاموسائل -2

.
الإعلام-3

)394.، ص2009ضي،(
2.2 .:

Karl Markxلم یخطأ . 

" "بتأكیدهما أن max weberماكس فیبرو
القوة قف، بل تتو وة انتشار تأتیها من جوهرها الخاصلها قأنأونوع من التفوق الكامن في ذاتها 

 .

أنأما: 
".

3.:
مسألة بناء التمثلاتإن
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الصورة، رغم أن
.

أن للإشهار و 
دوغلاس

الإشهار
Marlboroرومنتوجات مارلبو مثال حول دوغلاس

Virginia ، قامت مارلبوروالموجه للنساء

(Kaliner,2003,p.248)التي،

.ونماذج للجنسین
Visual representationcircuit of

culture"في الأسماك
الأحوال...الماء

"(Yorgos,2014,p.449)
:تأثیر والتأثر: والثقافةالإشهار.4

30 :
لإ: 

الأقلمع شراء المنتج على الإشهار

إنها،Good lifeیدة 
: الإشهاراجلها 

الثقافي، فالوعي الإقناع: 
هنا یبرز الدور الثاني للإشهار وهو : لعلم أننا نقبله مع ثقافته مع ا: بوجود المنتوج هو أول خطوة لقبوله 
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More abstract

الإشهار،لأن typicalnormalلإالاستهلاك لدینا ، فتبدوا هذه ا
تمثلاتنا الثقا

 :
(Baber,2007,p.67) :یلعب دورا ستهلاكالا

life styles

. ل التأثیر على فهمنا ونفسنا وعلاقاتنا" 
، يءیتحدث

مثل 
forced to be free ‘

إلیهاإلىلا نحتاج 
إلیها

advertising and public: والفضاء العامالإشهار. 1.4
على الرغم من public formالعام 

.معتقداتنا
، عند مشاهدة الأفلام، برامج ة" 

فالإشهارتلفز 
dominate our visual (Wills,2011,p.12) fields لأنه  الخطاب ،

دالك إلىالإعلامي

symbolic.

، والقنوات مزدحمة حیث هناك الآلاف من المحطات البیئة " أن جون مارك
أمامب، الأغاني، الإعلام، نحن 
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7ساعة، 24
13000تم عرض أكثر من 2006financial expressمثلا  في سنة 

 "(Marc Lehu,2006,p.36)
الإشهار: الإشهار والفضاء الخاص. 2.4

للإقناع
Michelinإطارات مؤسسة : المثال 

.
لأنه بدون إشهار : لإا

شيء
الإشهارالإشهار

لإالفضاء الخاص و 
.

3.4  .:
التع' 

حیث النماذج والصور والرموز )157.، ص2008عبد الله،("

قام , 
 :

الإنتاجومع التوسع في الإنتاج
الإنتاججدیإنتاج

إنتاج
(Baudrillard,2006,p.95)

والتعبئة للإشهارمن خلال تحلیل
" "
أینفي المجتمع الاستهلاكي، 
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هو السلعة نفسها، الیوم الإشهارالسلعة في زمن ما هي موضوع الإشهار نفسه ، فان 
لئدمبالإشهار

)161.، ص2008المولي،("اجتماعي
شيءفي ال

ینتقد "ولها بین الأفراد ، لذلك ا
"قتهم ، إبداعهم 

5 .:
الإشهار

يوالمتلق
 :

فالإشهار
أما

أنیجب الإشهار
.العالم أنحاء

:ثقافة مختلفة إشهار مختلف. 1.5
رجم 

Marieke De Moij :
 "(Moij,1996,p.5)

 :

إلى.م.
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(Okazaki,2010,p.20)

(Vinidya,2013,p.25)الخ....
standardization of global market: الإشهار المعولم. 2.5

homogenizedلسفر حیث تزعم هذه الإعلام
universal values

to convergingة
cross cultural groups with similar needs.(Sook Moon,2005,p.50)

" :)54.،ص2010(

ا جیدا ...
 "

..م.
:خاتمة

ه، 
الإشهار

فالإشهار
إنتاجعإتساأكثرالانفتاح على عوالم 

أنجزت" :
الأخیرفي العقد 

".الدهالیز المظلمة للاشعور
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