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 جامعة أم البواقي

 كلية العلوم الانسانية والاجتماعية

 قسم العلوم الانسانية

 السنة الثانية ليسانس اعلام و اتصال 

 

 علاممحاا  الدااد  الاال  ي  مييا  اتحااايا  ودال  اإالاجابة النموذجية لا

 ن( 04) ما المقصود بالمصطمحات التالية؟ الدؤا  الاو :

 ن( 00)  :الادحامار -

 .توظيف الاموال لتحقيق الفائدة و الربح 
  التعامل بالأموال لمحصول عمى الارباح من خلال التخمي عنيا لفترة زمنية معينة مقابل الحصول عمى تدفقات

 المستثمرة.مالية مستقبمية تعوض القيمة المالية للأموال 
 .تخصيص المال، الوقت و الجيد من أجل تحقيق الفائدة مستقبلا 

 ن (00) :المنحج الاعلام  -

 .مادة إعلامية منتجة مادية أو غير مادية 

 ن(00) :نفيا  الانحاج -

 .المال، الجيد و الوقت المخصص لإنتاج خدمة او منتج اعلامي 

 ن(00)  :مرامة ما بعا الانحاج -

 .التوزيع 
 التقييم، التخزين و الصيانة. 
 التحرير، المعالجة و المراجعة. 

توفر يجب  لنجاحو ، أخرى صناعةمثمو مثل أي  علاميةي في المؤسسات الإالإعلام الانتاج أصبح  الدؤا  الاان :
(، - Man Power الأيدي العاممة(، )-Money المال)وىي:  Ms 5عمييا الاقتصاديون  يطمق أساسية عناصر

 أن ىذه المؤسسات غير، (Management  -الإدارة( و )  -Machinesالآلات(، )Material  -المواد الخام)
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الاتحرااا  الح  يمك  و يما ه  الامو  التحديات الاقتصادية والتكنولوجية،  مقدمتيا في أخرىتحديات  ايضا تواجو
  ن(06)؟ لمواجهة هذه الحاايا م  طرف هذه المؤددا  اعحمااها 

 ن(00) الحمول و المقترحات الاقتصادية: -0

 ؛استقطاب رؤوس الاموال و الاستثمارات 
 ؛العمل عمى تطوير نماذج تسعير فعالة 
 ؛تقديم و تسييلات مغرية لممعمنين 
  ؛و التكيف مع تغيرات سموك المستيمكالسوق  دراسة 
 ؛(الاشيار ،الاشتراكات، المساعدات، بيع المنتجات...مصادر المداخيل المالية )نويع ت 
  الاقتصادي؛التمركز 

 ن(00)الحمول و المقترحات التكنولوجية:  -2

 ؛مواكبة التطورات التكنولوجية  
 ؛اقتناء و صيانة المعدات الحديثة للإنتاج 
 . العمل عل حماية المحتوى الرقمي و مواجية القرصة 
 ؛الرقمنة 

إعلانات بما فييا لمنمو،  واعدا لامجاالرقمية تشكل الاعلانات ، في اقتصاديات وسائل الاعلام   الدؤا  الاال  :
 -مميار دولار  054 ، أي ما يعادل  2022٪ في عام 07.4بنسبة  ت حصتياارتفع تيوسائل التواصل الاجتماعي ال

 ن( 06)يما هو الأار الاتحاااي لهذه الاعلانا  عمى المؤددا  الاعلامية؟ ،  علانات الرقميةتقريبًا ثمثي كل الإ

  وقت تمثل الاعلانات سوق ميمة لممؤسسات الاعلامية، اين تقوم ىذه الاخيرة ببيع مساحات مادية و رقمية و
لمبث لممعمنين، و يسمح السوق الاولية) القاعدة الجماىيرية لممؤسسة ( برفع حصة ىذه المؤسسات من السوق 
الثانوية ) سوق الاعلان( ، مما يمكنيا من تحقيق مداخيل مالية معتبرة قد تعوض في بعض الحالات بيع 

 ب:انج لىا دية لممؤسسات الاعلاميةالمنتج الاساسي لممؤسسة و بعبارة اخرى توفر الاعلانات وفرة اقتصا
  ؛الاقتصادية و المؤسسة بالمنتجاتف و التعريالاشيار 
  ؛عجمة النمو الاقتصادي لممؤسسة تنشيط 
  و رفع القدرة الانتاجية لممؤسسة من خلال استثمار المداخيل التي حققيا في تحسين جودة الانتاج يساعد

 .لانعالا
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  المالي يضا الاستقرارأو  المؤسسات الاستقلالية المالية و تفادي الضغوطات الاقتصاديةاكساب. 
  و التسويق يساىم من خفض نفقات الانتاجكما. 
 مكانة في سوق الاعلانات.ساب تاك 

 ن(00)  مراحل تدفق الانتاج الصناعي في المؤسسة الصحفية.أكمل الشكل التالي الذي يبين  الدؤا  الرابع:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ؛(ن0.75) مصادر الأخبار و المعمومات 
 ؛ن(0.50) مرحمة الانتاج الفكري 
 ؛(ن0.25)المعالجة 
  ؛(ن0.25)الطبع 
  ؛(ن 0.25 )ما بعد الطباعة 
 ؛(ن0.50)مرحمة الانتاج المادي 
 (ن0.50)الموزع. 

 الواضحة و المركزة( للإجابات ن00) نقطة  +

 مصادر الاخبار و المعلومات

مرامة الانحاج 
 الفكري 

 المعالجة 

 الطبع

 ما بعد الطباعة

 الزبون الموزع

 المستهلك

مرامة 
الانحاج 
 المااي 


