
 

 
 

ة في نشر الوعي تو ة الم   دور الصحافة الاقتصاد
ة ة الاقتصاد التنمو و تحقی التنم 

Le rôle de la presse économique écrite dans la sensibilisation et le 
développement économique  

ون، جامعة الجزائر. أ    الجزائر، 3هینة بر
م خ التسل خ القب)25/11/2015:(تار  )27/04/2016:(ول، تار

    :  
  
ن القـــوة الناعمــــة       ـــ وقتنـــا الـــرا قتصـــاد  عـــد 

يــــــة السياســــــية ،الثقافيــــــة ،  ب ــــــل  ــــــ  ــــــ تــــــتحكم  ال

ھ، جتماعية منية، لھ منا ـ  و ح  اتـھ ال و نظر

ــــ متنــــاول عامـــــة  ســــت  ســــم بالتعقيــــد ول تدرســــھ ، وت

ـــــــــــ  قتصـــــــــــادية  دور  افة  ـــــــــــ النــــــــــاس، و تلعـــــــــــب ال

خبـار الت شـر  ق  قتصادي عن طر شاط  ف بال عر

راء ات المعقــدة و  و  ،و التحلــيلات و تفســ المصــط

قتصـــــــادي تطبيـــــــق أســـــــاليب و  ـــــــرر  ـــــــ ا يتحـــــــتم ع

قتصــــادية و نقــــل  ســــيط المعلومــــة  قواعــــد عمليــــة لت

قتصــــادية الوطنيــــة و الدوليــــة   حــــداث  قــــائق و  ا

ـــ عــدد ممكـــن مــن القـــراء ــ أك ــاـن ســـابقا  .إ عــلام  و 

شر المعرفة ووعـاء يحـوي الثقافـة و يقـدم  مجرد أداة ل

ج خطـــط  و ــ فيــھ بأنواعــھ،و أصــبح اليـــوم وســيلة ل ال

عــلام  ام  تلفـة، فإسـ ـا الـدول ا ت ـ ت التنميـة ال

ســـــيا  ـــــدفا أساســـــيا و رئ شـــــكيل الـــــو التنمـــــوي  ـــــ 

ــــــا ــــــ حـــــد ذا ميـــــة التنميــــــة   فالتنميــــــة. ينطلـــــق مــــــن أ

ـا  سـ الدولـة مـن خلال قتصادية عملية مقصـودة 

ـــــــ تــــــــوف أو خلــــــــق وضــــــــع اقتصــــــــادي جيــــــــد و ذلــــــــك . إ

قتصــــــادية، مــــــع عــــــرض  يــــــاة  بالتوعيــــــة بأســــــاليب ا

ـــــــــور  م قتصــــــــادية، و إقنـــــــــاع ا تلــــــــف القضـــــــــايا 

ســـــراف  ـــــة  ـــــ محار ـــــ ع ك تلفـــــة، و ال ـــــا ا عاد بأ

اص   .قتصادي ع المستوى العام و ا

Le résumé: 

 
       L'économie à l'heure actuelle est la 
puissance douce qui contrôle toutes les 
structures politiques, culturelles, sociales et 
même sécuritaire, son curriculum et ces 
théories qui sont à l'étude,  sont complexes et 
ne sont pas accessibles au grand public. le 
journalisme économique joue un rôle  dans la 
définition de l'activité économique à travers 
la diffusion de nouvelles ,les points de vue et 
l'analyse et l'interprétation des termes 
complexes, et il est impératif pour l’éditeur 
économique d’utilisé les méthodes 
d'application et des règles visant à simplifier 
le processus d'information économique ,les 
faits et les affaires économiques nationaux et 
internationaux au plus grand nombre possible 
de lecteurs.  Les médias étaient auparavant 
juste un outil pour la diffusion des 
connaissances et un pot contenant une 
culture, qui propose différent types de 
divertissement, et ils sont devenus 
aujourd’hui un moyen pour promouvoir les 
plans de développement adoptés par les 
différents pays. La contribution des medias 
dans la formation de conscience de 
développement l’objectif clé essentiel 
provient de l’importance du développement 
en soi. Le développement économique est un 
processus délibéré par lequel l’état cherche à 
fournir ou créer une bonne situation 
économique, et cette prise de conscience des 
méthodes de la vie économique avec la 
présentation de divers questions 
économiques, et de convaincre le public de 
ses divers dimensions, et de se concentrer sur 
la lutte contre l’extravagance économique au 
niveau public et privé.  
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  :مقدمة
عود     ات التي بلغها الإعلام في تطوره التارخي، و عد الإعلام التنمو من أرقى المستو

احث  لبیر شرام"الفضل في نشأة هذا النوع من الإعلام إلى ال الذ  Wilber Schramm)"(و
علامي، و هو قادر على إحداث یر أن الإعلام التنمو فرع أساسي و مهم من فروع النشا الإ

وسیلة من وسائل الإعلام التنمو تساهم  في صنع . التغییر والتحدیث ة   فالصحافة الاقتصاد
سهم في  طا نشطا  صفتها وس ة،  ة ودفع عجلة التنم اسات الاقتصاد القرارات، ووضع الس

ة صنع القرار الاق ة عمل ار مستمر من التدف العام للمعلومات، وذلك من خلال تغذ تصاد بت
ة الاتصال، ة لعمل ل  المعلومات تمثل المدخلات الأساس ش ه الاهتمام  وذلك عن طر توج

ة معینة   .انتقائي إلى جوانب اقتصاد
یل الوعي التنمو و  ة في تش تو ة الم حث عن دور الصحافة الاقتصاد حاول هذا المقال ال

ة الا طرح مجموعة من الذ یؤد بدوره إلى تحقی التنم ة، وانطلاقا من ذلك قمنا  قتصاد
الأتي   : التساؤلات، وهي 

ة ؟ – 1 تو ة الم م وممیزات الصحافة الاقتصاد   ما مفاه
ة؟ – 2 تو ة الم ة للصحافة الاقتصاد ما تكمن محددات الكتا   ف
؟ –3 الوعي الاقتصاد   ماذا نعني 
عة العلاقة بین الوعي والنمو الاقت –4 ؟ما هي طب   صاد
؟  - 5 ة الوعي الاقتصاد ة في تنم   یف تساهم الصحافة الاقتصاد
ة؟ – 6 ة الاقتصاد التنم   ماذا نعني 
ة؟ - 7 ة الاقتصاد ة و التنم تو ة الم عة العلاقة بین الصحافة الاقتصاد   ما هي طب
ة -1 تو ة الم م و ممیزات الصحافة الاقتصاد  :مفاه

ة عدة تحو  ات، سمحت شهدت الصحافة الاقتصاد ات و خاصة الثمانین عین لات منذ سنوات الس
عد سنة  حیث ). 495، ص2014رتور، ( 1945فهم ظروف النشأة لهذا النوع من الصحافة 

اة الناس لما  ة في ح ة حقلا واسعا في علم الصحافة، وهي أكثر أهم أخذت الصحافة الاقتصاد
اة العا بیرة في الح ة   ). 62، ص2015الشمایلة،( مة للمجتمعللأثر الاقتصاد من أهم

ة في الدولة و العالم"عرف الإعلام الاقتصاد  ة الاقتصاد ، "(على أنه الحر ، 2010قیرا
احث ). 49ص ر ال رت سولمان"و أن الإعلام الاقتصاد یرجع إلى ) Robert Solman"(رو
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 Solman)"تهممعلومات من أصل خاص یبني من خلالها أصحاب المال و الأعمال نشاطا
,sans date, p15)   ما عید لا س وللإعلام الاقتصاد أثره الملموس في المد القرب و ال

مي،(في الأزمات التي تواجه اقتصادات الدول   ). 209، ص2015الدل
اسة و على هذا تكون له خصائص قد  الس س له اتصال  ل خبر ل الإعلام الاقتصاد هو 

  :لعامتتعارض مع خصائص الإعلام ا
ات ) 1 ضمن معلومات، و معط ار فحسب و لكنه  شمل على أخ فالإعلام الاقتصاد لا 

ستحسن تخزنها ن  و  م  .قارة 
عتمد على مسائل ) 2 ة المعروفة، ولكنه  ستعمل الوسائل الإعلام الإعلام الاقتصاد 

فته  .أخر خاصة بوظ
الدرجة الأ) 3 ست النشر  فة الإعلام الاقتصاد ل ولى، و لكن التخزن ثم النشر عند وظ

  ).149، صت.داحدادن، (الحاجة
ما تعرف في الغرب ، هي جزء من الصحافة  ة أو صحافة المال والأعمال  الصحافة الاقتصاد

عرف . ، ولهذا یتوقع منها الجمهور ما یتوقعه من سائر أنواع الصحافة ) Quintao"(ینتاو"و 
أنها  ة  ة نشر ا"الصحافة الاقتصاد القطاعات الاقتصاد ا ذات العلاقة  لحقائ عن القضا

ة ر "والمال ي"، و ة تختلف عن غیرها من أنواع  (kucinski)" وسنس أن الصحافة الاقتصاد
ة المتمیزة، و الصدمات  ما یتعل بتناولها للأحداث الاقتصاد س فق ف ، ل الصحافة الأخر

نما تختلف عنها  ة ، وإ ة والاقتصاد ضاح التعامل مع التحولات  ومتغیرات المال في أنه علیها إ
ة في حالة النمو أو الخسائر اد ح ة ، و ة و . الحقائ الاقتصاد ة مطال و الصحافة الاقتصاد

ة حول الأحداث م التقارر الصحف ة بتقد   معن
ة وتفسیرها وشرحها لجمهور القراء  ات الاقتصاد   ). 84- 83ص.،ص2009الزن،(والمناس

ة و التجارة      اشرة في الشؤون الاقتصاد ن م عني هذا النوع من الصحافة بإظهار عناو ُ و
انات   وشؤون المال، وعرض دراسات جادة عادة ما تكون بلغة الجداول والأرقام والب

ادل التجار بین الدول، القروض، التعاون الدولي   ة الت حر ذلك    والمقارنات، وتهتم 
ع مي، ومتا ة في العالم نظرا لتأثیر هذه التطورات على والإقل ة والمال ة التطورات الاقتصاد

ل دولة من دول العالم ، وتصدر هذه المجلات في مختلف الدول  الاقتصاد المحلي في 
ة  ). 112، ص2012الخصاونة ، (العر
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فة  ة في صح اء المال مز"تقول محررة الأن ورك تا س" نیو انا هنر   "  د
(Diana Henriks)  ة  في عصر المال ما یخص الصحافة الاقتصاد أن هذا الازدهار في :" ف

الذین نسعى إلى الوصول  علاقاتنا  ة لا یتعل بنا فعلا، بل یتعل  ار الاقتصاد صحافة الأخ
ة الحوادث ". إلیهم، أكنا نسمیهم قراء، أو مشاهدین فنجد أن معظم الصحافیین تدرب على تغط

ة، إلا أ اس ع أعضاء الس حف عن ظهر قلب أسماء جم س على استعداد أن  ن أحدا منهم ل
س البنك الدولي ك مثلا، أو حتى اسم رئ ، "التضخم الاقتصاد "مصطلحات مثل، . منظمة الأو

ة والخاصة "، "رأس المال الرسمي" وم ة الح الض "السندات المال زادة مؤشر "، و ماذا تعني 
ورك یو أو نیو ة أن تعیها ، " طو   لها آفاق لا بد للصحافة الاقتصاد

ة هي  وتتفهمها ، وألا تكون مثل ناقل المعرفة الجاهل بها ، ولا شك في أن الصحافة الاقتصاد
ة ،  ة العالم ة للمنظومة الاقتصاد طل علیها دولة مواك مطلب وطني لأ دولة تسعى إلى أن 

ة إلى أ دو  ة قادرة ما أن دخول الاستثمارات الدول لة من دون وجود صحافة  وأجهزة مجتمع
 2012ناظم،(على التعامل معها و تفعیل نجاحاتها هو مطلب مجتمعي له آثاره السیئة 

ما یلي).  269-  268ص .،ص  ، تمیز الإعلام الاقتصاد   :و
ضم جوانب متعددة  - الاتساع، فهو  زراعة، صناعة، تجارة و (یتمیز المجال الاقتصاد 

ع هذه المحاور في  )خدمات املة، وتدخل جم اة  ل ح ل منها من محاور متعددة تش یتألف 
ة اة الاجتماع ما بینها أو مع المجلات الأخر في الح ادل، سواء ف   .علاقات تأثر و تأثیر مت

تمیز الموضوع  - ة للفرد والمجتمع، و النس أهمیته الحاسمة  یتمیز الموضوع الاقتصاد 
ة التي یندفع الإعلام الاقتصاد بجدی ثیر من عناصر الإشارة والجاذب ته وافتقاره إلى 

  .لاستغلالها
ة ،  - ة المجال والموضوع و الحدث والجمهور استخدام أسالیب معالجة مناس تفرض خصوص

فسر استخدام  ما   ، ارة التفسیرة في الإعلام الاقتصاد ة الإخ فسر استخدام التغط وهذا ما 
فرض استخدام أسالیب أسالیب الشر  ما  ة،  ح والتحلیل في معالجة الموضوعات الاقتصاد

ة ة الموضوع تفرض . المعالجة المتوازنة والاستمالات الذهن اللغة فان خصوص ما یتعل  أما ف
ات الإعلام  عها لمتطل ع تخصصي تبذل جهودا دائمة لتطو استخدام لغة ذات طا

ني،(الجماهیر    ). 48- 47ص.،ص 2012الزو
ة –2 تو ة الم ة للصحافة الاقتصاد   :محددات الكتا
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ة التي یجب على الصحفي أخذها في  عض القواعد و النصائح العمل هناك محددات أو 
لها، والتي تضمن تحقی الهدف من  ان ش ا  ة أ ة المادة الاقتصاد تا ار عند معالجة و  الاعت

اء النشا الا ة، وهو جعل أن ة الاقتصاد   : قتصاد مفهومة ومثیرة للاهتمامالكتا
اعثة على الأمل - ة المتخصصة، فهي مثیرة للبلبلة و   .تجنب المصطلحات الاقتصاد
ة- ة : تعرف المصطلحات الاقتصاد عندما یتعذر التخلص من المصطلحات الاقتصاد

غي على الصحفي تعرفها   .المتخصصة، ین
ات - غي على: التقلیل من استخدام الإحصائ الصحفیین الاستغناء عن الأرقام التي لا تعد  ین

ة للمقال ة " دیبرا بوتر"فحسب . الغة الأهم فانه یتعین على الصحفیین المتخصصین في تغط
الأعمال ارة المتعلقة  ستخدموا الأرقام بتحف في قصصهم الإخ اء قطاع الأعمال أن    أن

اق إنساني    .والاقتصاد في س
ات - اق : مقارنة الإحصائ عندما تقرر وضع رقم في مقال صحفي، یجب وضعه في الس

قي إلا  ظهر معناه الحق شيء آخر، فأ رقم قلیل الدلالة في حد ذاته، ولا  مقارنته  المناسب 
ة مته النسب   .معرفة ق

ة - ات إلى موضوعات صحف ل الإحصائ ة، : تحو اف ات لا تكون عادة  في مقارنة الإحصائ
فسر معناها و  إذ على الصحفي أن شرح دلالتها و  ه أن  فعل أكثر من مجرد نقل الأرقام، فعل

ون واضحا دائما   .هذا الشيء لا 
ع  - اء النشا الاقتصاد و إضافة الطا الحصول على الجوانب الأخر لأ موضوع عن أن

اء النشا الاقتصاد  اء النشا الاقتصاد  حول الأرق: الإنساني على أن ام ، و التي تدور أن
قیین  ات ، الأشخاص الحق الإضافة إلى المسئولین و مدیر الشر غي أن تمس  أ الرجال (ین

ة : ، مثلا )و النساء العادیین الذین هم المستهلكون و دافعوا الضرائب ارة هند نشرت مجلة إخ
ة الدائرة لكسب العملاء في مجال صناعة رقائ ا ا متعمقا عن المعر قا صحف طاطس تحق ل

فة ، لكنه لم  ات الأطعمة الخف قات عدیدة من المدیرن في شر اتب التحقی تعل ة ، ونقل  المقل
ة بین  طاطس، أ الأشخاص الذین تدور المعر أكلون رقائ ال ر رأ المستهلكین الذین  یذ

ات لكسبهم   .الشر
مضمون الب - اء النشا الاقتصاد و عدم الاكتفاء  ان الصحفي الذ تصدره إظهار دلالة أن

،إذ  اء النشا الاقتصاد ة في مقال عن أن س سو نقطة البدا ات ل ومة أو إحد الشر الح
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ات منافسة أو محللین خارجیین  التحدث مثلا إلى شر اء،  حتاج الأمر إلى مزد من الأن عادة 
میین متخصصین، أو مصادر أخر عدیدة للاطلاع على  أو خبراء استشارین،أو خبراء أكاد

ة  ان الصحفي یثیر دائما أسئلة تستدعي العودة إلى الشر ما أن الب الجوانب الأخر للموضوع، 
ة التي أصدرته   .المعن

ع - - ر الصحفي في توس ف حث عن دراسات الحالة التي توضح الاتجاهات، و یجب أن  ال
اء النشا الاقتصاد فة لقد أضافت ص. نطاق التعرف التقلید لأن " وول سترت جورنال"ح

الصحة و العلوم و القانون  النشا الاقتصاد  في موضوعات  ا تغطي الجوانب المتعلقة  أبوا
ضا أن النشا الاقتصاد و المالي  ر أ ة و غیرها من الموضوعات، تذ و الراضة و التسل

ات الصغیرة لها نفس أه ات الكبیرة و حدها ، فالشر س قاصرا على الشر ات الكبیرة ل ة  الشر م
اء النشا الاقتصاد و المالي، .  ة متزایدة في أن ة بتغط ة الشخص ما تحظى الأوضاع المال

ة إدارة أموالهم ف شأن  حة الخبراء  قدم للقراء نص   ). ، دون صفحة2006رفعت، ( وهو مجال 
ار - منع تحرف الأ: الوثوق من الأخ قا  ار عن عمدعرض الموضوع عرضا محایدا دق و . خ

ة تدعو إلى  ار المال طرقة ایجاب قد أثبتت التجارب أن الطرقة التي تعالج بها الصحف أخ
ثیر من الصحف تنشر دون تردد قصص فشل  الاطمئنان و الثقة، و على الرغم من أن 

ات، فان الناشرن  ان للجمهور مصلحة في تلك الشر مها ، وخاصة إذا  ات أو إعادة تنظ شر
ار التي ی ثیرا ، وفوق ذلك فان نشر الأخ رون دائما أن الصحف المتشائمة لا تفید المجتمع 

ة اسة . تثیر الذعر و عدم الثقة یدمر الشر فته س ع صح أن تت سمح لنفسه  س هناك ناشر  و ل
ة  س أو فضائح في منشآت مال ، 2003شرف، (النعامة في عدم الاعتراف بوجود غش أو تدل

  ). 143ص
ة  - ا الاقتصاد ة الأحداث و القضا ة في تغط فقد تفرض أحداث معینة أو ظهور . الشمول

ون ذلك على حساب  ظاهرة معینة في مجال ما إلى التوسع في تغطیتها ، ولكن یجب ألا 
ة للمواطن وللاقتصاد  ة في المجلات الأخر و أن تعطي الاهتمام حسب أهمیتها النسب التغط

ل عام ش س  و. الكلي  ات المواطنین و الاقتصاد الوطني و ل اسا لمتطل أن تكون الصحافة انع
ات المعلنین فق   ).74- 73ص.، ص2015الشمایلة،( متطل
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ة شخص محدد ، فمن  - ة لغرض تفضیل أو معاق ه أو المراق امتناع الصحافیون في تشو
مسا ل صرامة و صدق ، وحتى إذا تعل الأمر  م الأحداث  أو مسیرهم  /همیهم وواجبهم تقد

  .أو منافسیهم
ة- هناك أرع أسالیب لعرض المعلومات : العرض الرقمي و الرسوم في الصحافة الاقتصاد

ا   ): 85- 80ص.نفس المرجع، ص( رقم
عني استخدام الكلمات مع الأرقام - 1 استخدام الكلمات،  ترتیب الأرقام  -العرض الرقمي 

ة ترتیب الأٍرقا - التسلسلي في جدول ات الحساب ل موجز، مثل العمل ا في ش ا منطق   م ترتی
ة  ائ م اس رسوم –والمعادلات الك   . عرض الأرقام إلى جوار مق

س أو  - 2 ة، لأنه رسالة صرحة لا تقبل الل استخدام الحروف أكثر فعال عد العرض 
الجملة عند قراءتها حتاج إلمام القار    .الغموض، ولكنه 

ه المنطقي، و هو أكثر دقة ضفي العرض - 3 سبب ترتی استخدام الأعمدة و الجداول وضوحا 
الإقلال من الوصف اللفظي، و لكنها لا تخلو من العیوب، و تمثل  حشد المعلومات  لأنه 

صورة موجزة اتها  مة لعرض محتو النصوص وسیلة ق طة    .الجداول المرت
ة وهي- 4 ان طرقة أكثر وضوحا، لأنها توفر وقتا ثمینا  أما عرض الحقائ بواسطة الرسوم الب

اب و النتائج في لمحة واحدة، و لكن یجب عدم استخدامها إن لم تكن تقدم شیئا  في إدراك الأس
ة . للمعلومات المنشورة ة شائعة الاستخدام في الصحافة الاقتصاد ان ال الرسوم الب   :من أش

ة  –  ة الإحصائ ان ة في استخدامات المساحات و الأحجام التي تبین العلا:الرسوم الب قات الكم
ات ، و ارتفاعات الأعمدة ، وانحدار المنحن   .، وأطوال الخطو

ة – ة الحساب ان مسافات تتناسب في عرضها مع : الرسوم الب اعدة  التي تستخدم فیها خطو مت
ح العلاقة بین المتغیرات ة التي تعبر عنها، وتستخدم لتوض انات الحساب   .الب

ة – ان ة متنوعة الأطوار و تستخدم : جداول الأعمدة الب لات أو خطو رأس وتتكون من مستط
عض عضها ب م المطلقة أو علاقتها    .لتحدید الق

ة  – ة الخط ان ة: جداول الرسوم الب ة خط ان   .و تضم رسوما ب
ة المصورة – ان استخدام: الرسوم الب ر الحقائ  رة تصو ارتفاع  التي تقوم على ف الرموز 

 .مؤشرات الأسهم
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ة – ة الهندس ان اء، مثل مؤشرات : الرسوم الب ة عمل الأش ف ان  ستخدم لب و هي وصف مرئي 
ل مرئي ش ة الأسواق التي تعرض   .البورصة و حر

ة – ة، أو ذات الصلة : رسوم الخرائ الجغراف وهي وسائل للشرح لعرض المعلومات الاقتصاد
ار ال ة مناط آ ة التحت ة ، و الطرق و البن ة أو الزراع ، و المناط الصناع نف

اني(   .و غیرها من الموضوعات) جسور،م
، فهي )9، ص2004فرني، (ستوجب من الصحفي جعل الأرقام مفهومة للقار أو المشاهد

طة أمرا  س صورة واضحة و مها  ارة تجارة، لكن تقد ة حاسمة في أ قصة إخ عنصر ذو أهم
قلل من الحاجة  لما  ة لعرض الأرقام،  ان ن استخدام المخططات و الرسوم الب لما أم أساسي، ف

الإحصاءات التي تحول دون الفهم ارة وحشوها    . إلى الكلام في القصة الإخ
التحرر الخبر : ینقسم التحرر الاقتصاد في الصحف و المجلات عادة إلى أرع أقسام هي 

اشر، والتحلی ر ثم التعلیالم وعلى الرغم من التداخل بین هذه الأقسام، فإننا . ل، التنبؤ والتنو
ل قسم على حدة ن أن نتناول    : م

ه تقررة للقرارات التي  – 1 ة و ش ضع أمام القار صورة تفصیل اشر  التحرر الخبر الم
ة أو الاقتصاد أو التجارة الداخل ة ، و التقارر تصدر عن وزارات الخزانة أو المال ة أو الخارج

ات المساهمة على وجه الخصوص، و الخطوات التي تتخذها  ة للمؤسسات و الشر السنو
  . اتحادات المصدرن و المستوردین

ة سواء بین : التحلیل العلمي الموضوعي – 2  ل الشائعات و المناورات الخف شف  فیل 
عض التق ات لا الأفراد أو المؤسسات أو حتى الدول، ف عض الشر ة ل ات السنو ارر والمیزان

شفها  اب و  حث المحرر الاقتصاد عن هذه الأس اب خاصة بها ، هنا ی تكون صادقة لأس
معنى أن  ة أو ینوون التعامل معها ،  انوا متعاملین مع هذه الشر أخذوا حذرهم سواء  للقراء ل

ة مصالحهم   . المحرر الاقتصاد ینوب عن قرائه في حما
ر – 3 ل الأحوال : التنبؤ والتنو ة لد المحرر الذ یلم  عتمدان على الحاسة الاقتصاد

الأمر الهین بل یتطلب على المحرر الاقتصاد أن  س  ة الحس الاقتصاد ل ة، تنم الاقتصاد
ة، أجهزة التخط و البورصة  ل مراكز صناعات القرارات الاقتصاد ون على صلة دائمة 

ع أن یوظفها معنى ات ستط ة و ثرة  مادة خص ساق علاقته مع مصادر المعلومات التي تزوده 
  .لما أراد ذلك
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ة، في الفترات التي تنضب فیها موارد : التعلی  –  4  ملأ الصفحات الاقتصاد ن أن  م
عم الوعي  انه للتعلی الذ  حیث یتعذر التحلیل الذ یترك م ة ،  ار الاقتصاد الأخ

ة و التنظیر الاقتصاد مع الاق اغة الصحف ، وهو یجمع بین سلامة الص تصاد لد القار
اشر و  ة ، وتأثیرها الم ات الدول ارات و التوجهات و الاتفاق یز على التفسیر و الشرح للت التر
ة  ز على الثقافة الاقتصاد اشر على الاقتصاد الوطني و المحلي أ أن التعلی یر غیر الم

ة و تعقیداتها للقار  م ات الدراسة الأكاد -  158ص.،ص 1999راغب، (عیدا عن صعو
161.(  

ف الوعي الاقتصاد –3   :تعر
لمة لمة الوعي إلى  ة من (Conscienta) یرجع أصل  لمة مر ة، وهي   (Scienta)اللاتین

، بل أن هذا (Cum)و عني معرفة الموضوع من طرف الفاعل فق ، و هذا المصطلح لا 
عد مرجعا للفاعل نفسهالم المجموعات ...وضوع،  طا  ، فأول استخدام لاصطلاح الوعي مرت

شرة الكبیرة، ظهر لد  س"ال قات، مقدما اصطلاح  (Marx)"مار الذ صاغه مترادفا مع الط
قي الوعي الإدراك و الإحاطة ...الوعي الط قصد  ة الواضحة ...، و  ضا الرؤ عني أ ، و

م لحقائ الحاضر مع الاستفادة الكاملة من تجرة الماضيلاحتمالات المستقب التقدیر السل ( ل 
  ).44- 43ص.،ص1990بوجلال، 

اته ، وما "هناك من یر أن الوعي الاقتصاد  ة وواج حقوقه الاقتصاد هو معرفة المواطن 
ه،  یجر حوله من أحداث ووقائع ، وقدرة هذا المواطن على التصور الكلي للواقع المح 

ة التي ینتمي إلیها   ". الإضافة إلى تجاوز هذا المواطن للخبرات الجماع
دارة وسائل الإنتاج،  م وإ ة مثل تنظ عبر الوعي الاقتصاد عن التصورات النظرة و الیوم

ادل والاستهلاك ة تحقی الإنتاج، التوزع، الت شرة في عمل ة القوة ال م (فاعل عبد الرح
  :ن تحدید الوعي الاقتصاد في ثلاث نقا و هي م). 13،ص2010حلس،

ة في المجال الاقتصاد - ات المشار متطل   .وعي الفرد 
اته في المجال الاقتصاد -   . إدراك الفرد لحقوقه وواج
ه من أجهزة و قنوات اتصال و تكتلات في المجال  - ح  ة الفرد الواضحة لما  ورؤ

،(الاقتصاد   ).193، ص2010حسن علي الجند
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ة و  م الاقتصاد الحقائ و المفاه ان الوعي الاقتصاد هو إدراك الفرد القائم على المعرفة  إذا 
ة بین أفراد المجتمع   :فان خصائص الوعي الاقتصاد هي. العلاقات الاقتصاد

اة - مختلف جوانب الح ا  ا و إیجا   .الوعي الاقتصاد یتأثر سل
ه ا -  لجانب الوجداني مع الجانب المعرفي حیث أن الجانب الوعي الاقتصاد یتلازم ف

الجانب المعرفي ع    .الوجداني مش
ة و التي  - ة الاقتصاد ن الاتجاهات الایجاب الوعي الاقتصاد هو الخطوة الأولى نحو تكو

صدر عن أفراد المجتمع من  ن أن  م ة عما  فة تنبؤ م في سلوك الأفراد، و له وظ تتح
ات تجاه قضا ان سلو ا و ترسیخه إذا  ان سل لا آملا في تغییره إذا  ة مستق اهم الاقتصاد

ا عد ). 22- 21ص.،ص 2006ار،(إیجا ح ضرورة ملحة خاصة  و الوعي الاقتصاد  أص
ات الجات" له إلى منعطف جدید، مختلف تماما عما سب " اتفاق الاقتصاد العالمي  التي دخلت 

ة ات اقتصاد عد ار . من آل عینها، بل فلم  تفاع الأسعار و هبوطها قاصرا على منطقة أو دولة 
عجلة الاقتصاد العالمي ا  ل الدول على الارت ت  حه . أوش ولعل الوعي الاقتصاد الذ تت

ة للشائعات التي تجتاح من  ل أفضل ضمان ضد الوقوع ضح ش ة لقرائها ،  فة الاقتصاد الصح
ة أهداف حین لآخر المجال الاقتصاد ، خاصة  انت شائعات متقنة ، وتسعى إلى إصا إذا 

ها الرجل العاد ة لا یدر حث )157، ص1999راغب، (إستراتیج ر أن ت الذ ، فمن الجدیر 
المظاهر ة عن الواقع المغطى  و یرت الوعي ).  90، ص2008برتراند، (الصحافة الاقتصاد

ة ترشید الاستهلاك، فالترشید في معناه قض ستهدف "العام هو الاقتصاد  عمل أو إجراء 
اد السلوك السو  الترشید . إخضاع ظاهرة ما للفعل و م قصد  أما في مجال الاستهلاك، ف

ات الاستهلاك و المعدلات المتزایدة و جعلها تتماشى مع قدرات المجتمع وموارده  ض مستو
ة    ).182، ص2012لطیف، (الكل

النمو الاقتصاد –4   :علاقة الوعي 
أنه ا عرف  ة لمستو الوعي الاقتصاد لد أفراد المجتمع، و الذ  عاب "لنس ة است   عمل

ار  والمعلومات، والمشاعر تلك التي تدور حول موضوع أو جملة موضوعات  وفهم الأف
ة ا في النمو الاقتصاد )13، ص1994عبد السلام العجمي، "(اقتصاد ، فانه یلعب دور أساس

ل . لأ مجتمع ه من رأسمال اجتماعي،فاله قدر ما یتمتع    الاقتصاد للمجتمع یتحدد 
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عد الوعي الاقتصاد جزءا منه  ن أن تستمر دون . والذ  م ة في المجتمع لا  و الثروة الماد
ة المهارات و الفنون الإنتاج ة المزودة  شرة الواع صاحبها زادة في الثروة ال وتلعب . أن 

ات النمو الاقتصاد من حیث زادة الصحافة دورا جوهرا في  إكساب أفراد المجتمع متطل
ة و رفع مستو الوعي الاقتصاد والعمل على نقل مهارات الإنتاج الفني، ونقل مهارات  الإنتاج

ة ة الاجتماع وناتها. الإنتاج مثل الوعي الاقتصاد أحد م ،(والذ   2010حسن علي الجند
  ).205-  204ص.،ص

ة الوعي الاقتصاددور الصحافة  -5 ة في تنم   :الاقتصاد
یزتان  ، وهما ر ة من أهم وظائف الإعلام الاقتصاد عتبر نشر الوعي و الثقافة الاقتصاد

القوانین و التشرعات و  التعرف  ة في المجتمع ،  ة الاقتصاد أساسیتان لنجاح العمل
عرف حقوقه وواج ع الفرد أن  ستط ة ، حتى  م أتي الدور الإجراءات التنظ اته، ومن هنا 

ة الشاملة ة في التنم ،(الاستراتیجي للصحافة الاقتصاد وتقدم ). 48- 47ص.،ص 2011قیرا
ة و سوق العمل  ع وتحتل في سوق الأموال الاستهلاك ة إعلام مشترك للجم الصحافة الاقتصاد

ین عارضین و طالبین ال واسطة بین المنتجین و المستهلكین، و ایرول، (عملدورا دائما 
ة في . )13- 12ص.، ص1984 ان للصحافة الفضل الأول في التطورات الاقتصاد لقد 

ة تم توصیل فقراتها إلى  ة التنمو ة الاقتصاد ات الدول ثیر من الاتفاق العصر الحدیث، ف
ة  م في مجال التنم ا على أساس سل ون مبن الجماهیر عن طر الصحافة، فالرأ العام لن 

ة عن الموارد ومستلزمات الاقتص حة الكاف المعلومات الصح ان الشعب مزودا  ة، إلا إذا  اد
ات العمل التنمو من خلال الإعلام التنمو  ة ومتطل -  29ص.، ص2012أبو سمرة، (التنم

30 .(    
ة في الجزائر تحاول رفع الوعي الاقتصاد من " علي تیتوش"یر السید  أن الصحافة الاقتصاد
ة خلال توض ل مقدمة انشغالات الصحافة الاقتصاد ة ، فهذه الأخیرة تش ا الاقتصاد حها للقضا

فة  ه صح لاد، ووفقا لاستطلاع الرأ قامت   Elالجزائرة لما لها من تأثیر على مستقبل ال
Watan » « ة لقرائها النس ة  ة الثان ة تحتل الأولو تیتوش، (الجزائرة فان المعلومة الاقتصاد

2014(.  
ما یلي ة الوعي الاقتصاد ف ة في تنم   :و عموما تظهر ملامح دور الصحافة الاقتصاد
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ة وأنه جزء من هذه المنظومة،  - العمل على إدراك الإنسان بتأثیره على المنظومة الاقتصاد
  .وعلى أثر تفاعلاته معها

البدائل - ة و  لات الاقتصاد عة المش طب ة أفراد المجتمع  ة التي تكفل  العمل على توع السلو
عة العلاقات  ة جدیدة لد أفراد المجتمع تفهم طب ن عقل لات و تكو مواجهة هذه المش

ا مسؤولیته تجاه مجتمعه اقتصاد ل فرد  شعر  حیث  ة    .الاقتصاد
ة اتخاذ القرارات  - ف ة التعامل الاقتصاد و  ف ع مدارك أفراد المجتمع وزادة معرفتهم  توس

مة ة المختلفة السل النشاطات الاقتصاد ام    .عند الق
م و  - ن من اكتساب المعارف و المعلومات و الق تهیئة و إتاحة الفرصة لكل فرد حتى یتم

وناتها و  ة داخل المجتمع ، ومعرفة م الاتجاهات الضرورة لاكتشاف الأنشطة الاقتصاد
  .    تحسینها

مة مع الاقتصاد وللأخطار المدمرة التي نشر الوعي الاقتصاد حول طرق التعامل ال - سل
ا  نشأت أو تنشأ في المستقبل مع سوء التعامل ، وهذه الأخطار تجعل العالم غیر متوازن اقتصاد

ة طرقة سو اة  التالي غیر صالح لاستمرارة الح   .و 
ة - ة الأولى و خاصة المشاكل الاقتصاد مشاكل المجتمع ووضعها في المرت ن حس(الاهتمام 

 ،   ).206- 205ص.، ص2010علي الجند
ة من خلال عدة جوانب  ة الاقتصاد ة التوع عمل   :تقوم الصحافة 

ر العلاقة بین الأسواق، تغیر الدولة، - ما یخص تطو ة ف ة العالم التغیرات الاقتصاد ة  التوع
ة ة و الكل ة الفرد   . تغیر العوامل المحددة للإنتاج

ة بتغیر بیئة المؤ  - ةالتوع ة للتنم عاد المجتمع الأ ة و تزاید الاهتمام  ة الدول   .سسات الاقتصاد
التكامل الاقتصاد - ة    .التوع
ة التي تتضمن  –  اسة الاقتصاد الس ة  ة، (التوع ة أو النقد ل اسة التمو ة،الس اسة المال الس

اشرة ة الم   ).الرقا
ة - ة العالم ا الاقتصاد القضا ة    .التوع
ة - ة على المستو المحلي و  التوع ة،  ومظاهر الأزمات الاقتصاد ة العالم الأزمة الاقتصاد

مي   ). 241- 211ص.نفس المرجع، ص(الإقل



ون . أ                                        دور الصحافة الاقتصادیة المكتوبة   هینة بر

 

 71    2016 جوانالخامس العدد                       مجلة العلوم الإنسانیة
 

 

ل طاقاتها لحلها لأنها   ه  ة، بتوج ة أثناء الأزمات الاقتصاد یتوجب من الصحافة الاقتصاد
ة، الاقتصاد، المال، قطاعات الصناعة والزراعة  ال   تجارة ، الخدمات والنقلتمس التنم

،). 109، ص2012أبو سمرة ،(والاتصالات  ة بدون إعلام اقتصاد اة اقتصاد   فإذن لا ح
ة من قبل   ة بدون وعي اقتصاد وثقافة اقتصاد ة الاقتصاد ة و للتنم ولا نجاح لمشارع تنمو

بنى على أسس ع ةالفرد و المجتمع، فالعلاقة بین الصحافة والاقتصاد یجب أن تُ   لم
ة     ). 49- 48ص.،ص2010قیرا ،(ومعرف
ة -6 ة الاقتصاد التنم   : ما ذا نعني 

الأخص  ة إلى شعوب العالم ، و النس ة الملحة  ا الاقتصاد ة من القضا ا التنم تعد قضا
اة  ة أو الأقل نموا، وتؤد وسائل الإعلام في العصر الحدیث أدوار هامة في ح الشعوب النام

ة  تمعات في تسل الأضواء حولالأفراد و المج ة التي تعرقل مسیرة التنم المؤثرات السلب
ة للدولة و أهدافها ة الخط الإنمائ ذا مواك ة ، و  2011عبد الواجد أمین،(الاقتصاد

انت قصیرة              ).  95- 92ص.،ص ة سواء  ة الاقتصاد فعندما تضع الدولة خططا للتنم
ة  لة الأجل، فان للصحافة الاقتصاد ، و أو متوسطة أو طو بیر في التعرف بهذه الخط دور 

ة تنفیذها من أجل تحقی  ف ، و  إرشاد الجمهور     و المستثمرن حول جدو هذه الخط
ة أو الدول المتقدمة حة ،سواء في الدول النام ة الشاملة و على أسس صح ة الاقتصاد   التنم

ة، و التن  ة الغن ة تشمل عادة عدة وسواء في الدول الفقیرة أو الدول الرأسمال ة الاقتصاد م
  قطاعات مختلفة ، ابتداء من قطاع الزراعة إلى قطاع الصناعة و التجارة والنقل    

ة الهامة   س ولا شك )...  39، ص2012أبو سمرة ، (و الخدمات وغیرها من القطاعات الرئ
ة ر القطاع الزراعي والصناعي، والمشار ة مهمة حضارة فتطو ة في  أن مهمة التنم الایجاب

ة متطورة  ة إنسان عها تدخل في نطاق واحد، وهو خل شخص اة جم   الح
اني، (وعصرة تعمل على رفع الإنتاج    ).160، ص2013الرح

اة م قدم الح ة من الكلمات المستحدثة لفظا، ولكن مضمونها قد لمة التنم   لأن النمو. تعد 
ة معینة، مسألة والتقدم و الازدهار و تسییر الشعوب وف برام  ة و اقتصاد ار اجتماع ج و أف

اة عة استمرار الح تور). 51، ص1992محمد عمر، (من طب أن مفهوم " نصر عارف"فیر الد
ة في النظام  نتیجة للتحولات التي طرأت على التنم ة  ة الثان ة الحرب العالم ة برز منذ نها التنم

ا ا و إفرق ولقد حظي موضوع ).  220، ص 2007عبیرات، (العالمي ، خصوصا في آس
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ومات ، أو من قبل الأجهزة             الغ سواء على مستو الشعوب أو الح اهتمام  ة  التنم
ة بها، أو بواسطة المسؤولین والمخططین في هذا المجال ت، .محمر، د(و المؤسسات المعن

  ). 11ص
ة في الأصل إلى شرح التغیرات ا ة  التي حدثت في أورا عود استعمال مصطلح التنم لاقتصاد

ات من القرن  ات و لستین ان القرنین الثامن عشر و التاسع عشر، ولكن منذ الخمسین ة إ الغر
ة، ستعمل للإشارة إلى الأوضاع السائدة في البلدان النام ح المفهوم    الماضي أص

ع الاقتصاد ، أ رفع الإ  غلب علیها الطا ة آنذاك  ان تصور التنم   نتاج الزراعيو
عرف   "                 دوز سانتوس"والصناعي و معدل الاستثمار و التوفیر و التشغیل  و 

(Dos Santos)  ة على أنها التقدم نحو أهداف عامة محددة جیدا تتناسب مع الظرف " التنم
ه معظم المجتمعات المتقدمة من العالم الحدی الإنسان و المجتمع الذ توجد ف ث ، و الخاص 

النموذج معروف على أنه المجتمع الحدیث، و المجتمع الصناعي، و المجتمع 
عد دولي أبرزته وقائع التارخ المعاصر ).  104،ص 2006بومعیزة ،"(الخ...الجماهیر  ة  للتنم

ضا وسائل الاتصال  ة، أبرزته أ ة نتیجة لبروز دول العالم الثالث إلى الساحة الدول لة ملته مش
ة الحدیثة ة الاقتصاد عد الدولي للتنم قرة واحدة ، أهم مظاهر ال ه  أسره أش ، التي جعلت العالم 

ة و الدول الفقیرة ، أزمة الطاقة، أزمة الغذاء و الانفجار  نجد اتساع الهوة بین الدول الغن
اني  ا، إ.الس ة دول ة التي عقدت لمناقشة أزمة التنم ن سد و قد بینت العدید من اللجان الدول

لا، و لكن الهدف هو تقلیل الفوارق أو  عتبر أمرا مستح ع الفوارق،  افة الفجوات و إزالة جم
  ).  61- 60ص.، ص2009محمود الحسن، (الحد منها و إزالة القصور و عدم المساواة

ة ة الاقتصاد . تعني زادة الإنتاج مع زادة الناتج القومي و زادة معدل دخل المواطنین" إن التنم
ان أداء العمل  لما  را، و  ا و ف بیر على العمل المؤد بدن ة تعتمد إلى حد  ما أن التنم

ة  ة ).  79نفس المرجع، ص"(فاءة أعلى و بإخلاص ازدادت ثمار التنم التالي فان التنم و
حر  طة  ة هي زادة ملحوظة في الإنتاج             و الخدمات شاملة متكاملة مرت ة الاقتصاد

م والإدارة ا و التنظ ة الحدیثة في التكنولوج سید (المجتمع تأثیرا و تأثرا، مستخدمة الأسالیب العلم
   ). 21، ص1988محمد، 

ة ة الاقتصاد التي تؤثر على ) "economic development(عرف محمد منیر حجاب التنم
م و استغلال  طرقة تحسین و تنظ ة ، فتهتم  ة الجانب الماد للتنم غ ة  الموارد الاقتصاد
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ان،  معدل أسرع من الزادة في الس تحقی زادة في الإنتاج الكلي من السلع و الخدمات 
ة و التجارة و  ة     و المال ة و الصناع ة الزراع افة المجلات الاقتصاد وتشتمل على 

  ).177،ص 2004منیر حجاب،(غیرها
ة الاقتصاد ر النشا تعددت التعارف الموجهة للتنم ة و تطو ة نحو تنم قى منص ة ، ولكنها ت

ع التعارف المقدمة ة التعرف الجامع لجم مثا عد  ،       و التعرف الآتي  و . الاقتصاد
ة إذن  ة الاقتصاد هي مجموعة الإجراءات و التدابیر التي تقوم بها الدولة الهادفة إلى "التنم

ل الاقتصاد و الا ر اله حق زادة الإنتاج تغییر و تطو ما  جتماعي في الاقتصاد الوطني ، 
ة أفراد المجتمع لة مع استفادة غالب ة طو قي للفرد ، ولفترة زمن " السلعي، الخدماتي و الدخل الحق

)،   ). 55،ص 1983أحمد الدور
ة في العنصرن التالیین  ة الاقتصاد ة التنم   :تكمن أهم

ص الفجوة :أولا ة وسیلة لتقل ة و الدول المتقدمة التنم ة بین الدول النام ة و التقن فمن : الاقتصاد
ة ،  ة الموجودة بین الدول المتقدمة و الدول النام ة و التقن ص حدة الفجوة الاقتصاد أجل تقل
ب الدول المتقدمة، و في  ة للنهوض و السیر بر ة اقتصاد یجب على هذه الأخیرة تحقی تنم

حیث  هذا الإطار لا بد أن نشیر إلى مجموعة من العوامل التي تساعد على حدة هذه الفجوة ، 
ن حصرها في المجموعتین الآتیتین    :م

ة- أ ما یلي : مجموعة العوامل الاقتصاد   :و هي تتمثل ف
ان الصناعي ، ضعف - ادة نم الإنتاج الواحد، ضعف البن ة للخارج ، س ة الاقتصاد ع الت

ان الزراعي ، نقص رؤوس ا طالة ، انخفاض متوس دخل الفرد ومستو البن لأموال، انتشار ال
ة   و ضعف الجهاز المصرفي في تعبئة الادخار ة الخارج شة، استمرار أزمة المدیون   .المع

ة -ب م: مجموعة العوامل غیر الاقتصاد   .انخفاض المستو الصحي و انخفاض مستو التعل
ا ة أداة للاستقلال الاقتصاد :ثان   :التنم

عیته ، فحصول  س على ت ة لابد أن تقوم على الاستقلال الاقتصاد و ل ق ة الحق إن التنم
لها  ة ، فعلیها تغییر ه ع عني القضاء على حالة الت اسي لا  ة على الاستقلال الس البلدان النام

استغلال الموارد المتاحة في  ة تعتمد على الذات  ق ة حق الدولة الاقتصاد ، وذلك بإحداث تنم
املا حا و    ). 14،ص 2000زروني،(استغلالا صح



ون . أ                                        دور الصحافة الاقتصادیة المكتوبة   هینة بر

 

 74    2016 جوانالخامس العدد                       مجلة العلوم الإنسانیة
 

 

ة فیها، و هي  ة الاقتصاد ام التنم ة اتجاه ق ات التي تواجه البلدان النام هناك مجموعة من العق
التالي ة، و هي  ات الاقتصاد ر العق تفي فق بذ   :متنوعة و لكن ن

ن رأس ا- ة تكو   .لمالانتشار الفقر، مما یؤد إلى ضعف و محدود
ة- ة في البلدان النام ع ة توفر الموارد الطب   .قلة و محدود
ة- ة للبلدان النام   .ضی الأسواق المحل
ة للإنتاج- اكل الأساس ة اله فا   .عدم 
، (قلة الادخار، و ضعف الحافز على الاستثمار-   ).58، ص1983أحمد الدور
ة الاقتصاد- ع طالة، الت ة، ال مقراط اب الد حسن علي (ة وضعف النظام النقدالفساد وغ

،   ).233، ص2010الجند
ة –7 ة الاقتصاد ة و التنم تو ة الم عة العلاقة بین الصحافة الاقتصاد   :طب

تور نتیجة " نصر عارف"یر الد ة  ة الثان ة الحرب العالم ة برز منذ نها أن مفهوم التنم
ة في النظام العالمي، خص اللتحولات التي طرأت على التنم   وصا في آس

ا  عد دولي أبرزته وقائع التارخ المعاصر ). 220، ص2007عبیرات،(و إفرق ة  و للتنم
ضا وسائل الاتصال  ة، أبرزته أ ة نتیجة لبروز دول العالم الثالث إلى الساحة الدول لة ملته مش

عد الدولي ل قرة واحدة ، أهم مظاهر ال ه  أسره أش ة الحدیثة، التي جعلت العالم  ة الاقتصاد لتنم
ة و الدول الفقیرة ، أزمة الطاقة، أزمة الغذاء   نجد اتساع الهوة بین الدول الغن

اني  ا، . والانفجار الس ة دول ة التي عقدت لمناقشة أزمة التنم و قد بینت العدید من اللجان الدول
لا، ولكن اله عتبر أمرا مستح ع الفوارق،  افة الفجوات و إزالة جم دف هو تقلیل الفوارق إن سد 

و مرت النظرة لدور وسائل الإعلام في إحداث . أو الحد منها و إزالة القصور و عدم المساواة
مراحل متعددة هي ة  ما یخدم الأهداف التنمو الغة ثم : التغییر  مرحلة الإهمال، مرحلة الم

ة الثان. مرحلة التوازن  عد الحرب العالم ة فالمرحلة الأولى هي فترة ما  ة و حتى نها
ات ، حیث عرفت إهمالا مشهودا للدور الایجابي )256،ص2004الجاسم المحمود، (الخمسین

ة  ة التي تولي عنا ة النظرات الاقتصاد ه، في ظل غل ان وسائل الإعلام الاضطلاع  الذ بإم
ة ، وهذا ف ط ة و التخط اسات الإصلاح یز على دور الس ي ظل الغة لدور رأس المال، والتر

ة لوسائل الاتصال الجماهیر  فة التنمو أما ). 85، ص 1998منیر حجاب، (إهمال مطب للوظ
یز فیها على الدور البناء لوسائل الإعلام خاصة من خلال  ة ، فقد تم التر المرحلة الثان
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و  س عة للأمم المتحدة(الدراسات التي أعدتها منظمة الیون ة ب) التا ین ، وأثبتت العلاقة العضو
ة، وقد أكدت دراسات وتقارر عن هذه الهیئات العلاقة بین  ة الاقتصاد وسائل الإعلام   و التنم

ة وسائل . 1962و  1961المتغیرن خاصة في سنتي  انت الصدفة مع اكتشاف محدود ثم 
ة ،  ر و التنم التطو الإعلام نظرا لافتقاد الصلة بین محتو الرسالة والاهتمامات الخاصة بها 
ذا ظهرت المرحلة الثالثة ، ألا وهي مرحلة التوازن،  ر والثقافي، وه التراث الف وافتقاد الصلة 

نفس (حیث توجه الاهتمام نحو الاتصال الشخصي جنب إلى جنب مع الاتصال الجماهیر 
یز ). 93- 87ص.،ص 1998المرجع،  ح الإعلام في المرحلة الثالثة قادر على تر و أص

اه على مشا ة و الانت الآمال الوطن ه القدرة على النهوض  ة و أهدافها، ولد ة الاقتصاد كل التنم
ة  شأن فوائد جدیدة ).  256،ص 2004الجاسم المحمود،(الشخص ولقد أشار التقرر النهائي 

ة الذ قدمه مؤتمر الأمم المتحدة لتطبی  ة الاقتصاد لوسائل الاتصال الجماهیرة في التنم
ا ، لمصلحة المناط الأقل نموا العلوم و التكنو  فر سنة  20- 3جنیف (لوج إلى  )  1963ف

اشرة فق  صفة غیر م ساهمون  ، حتى و لو بدا أنهم  دور الأخصائیون في الاتصال الجماهیر
ن رأس المال ة الصناعة أو تكو م لوسائل . في تنم فالتداول الوافي للإعلام و الاستخدام السل

ةالاتصال بوجه خاص،  ة الاقتصاد ساهم مساهمة فعالة في التنم ن أن   1970شرام،( م
  ). 319- 315ص  .،ص

احثة  د ال ة لظاهرة الإعلام  (Anne Mayer)"آن مایر"تؤ أن تناول المقارات النظرة الاقتصاد
المعلومة  اهتمام هذه النظرات  معطى في حین  l’informationو الاتصال مرت أساسا 

لاغها أنها لم تعن ومن هذا . الاتصال لا من حیث أنه وسیلة للتوصل إلى المعلومة و إ
المنطل فان تصورها للاتصال لا یختلف في شيء عن تصور مهندسي الاتصال القائم أساسا 

  ).40، ص1993حسن، ( La transmissionعلى النقل
التطور  ة  أن تعمل على إعلام أفراد المجتمع  ن للصحافة الاقتصاد التارخي للمدارس م

عا لاختلاف موقفها  ة، و التي تختلف ت النظم الاقتصاد ذلك معرفتهم  ة المختلفة، و الاقتصاد
ة تنقسم إلى قسمین اتها، وذلك لأن الملك ة،أنواعها، حقوقها وواج ال الملك ة و : ح ة فرد ملك

ة  ة جماع ون المالك فیها فرد.ملك ة فهي التي  ة الفرد ا معینا بذاته أو أفراد معینین فأما الملك
ون المالك فیها فردا أو أفرادا معینین بذواتهم ، . بذواتهم ة فهي التي لا  ة الجماع وأما الملك
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ة،الدولة              و  ة ، الجمع الأسرة ، العشیرة ،القبیلة، النقا ا  ون شخصا معنو نما  وإ
ومة ،(الخ...الح   ).151،ص 2010حسن علي الجند

ة، نقوم بتسل  و ة الاقتصاد ة في تحقی التنم قبل التطرق إلى دور الصحافة الاقتصاد
، و  - طرقة مختصرة-الضوء ة التي تناولت النشا الاقتصاد أولا على النظرات الاقتصاد

ما یلي   :التي تتمثل ف
ة ، التخصص: (Adam Smith)نظرة آدم سمیث– 1 و  التي ترتكز على التجرة الاقتصاد

م العمل ، وعارض آدم سمیث تدخل الدولة في النشا الاقتصاد   .تقس
ز على أن العمل و الأرض هما : (John Stuart Mill)نظرة جون ستیوارت میل– 2 التي تر

قة لناتج عمل ساب عد رأس المال تراكمات سا   .عناصر الإنتاج ، و
ة– 3 ن الرأسمالي هو مفتاح التقدم التي ترتكز على الحرة الفرد: النظرة الكلاس ة، وأن التكو

  .و الحافز الأساسي لاتخاذ أ قرار
سیین : (Joseph Schumpeter)نظرة جوزف شومبیتر– 4 التي ترتكز على عنصرن رئ

ة اللازمة للابتكار و الاختراع و  ات الماد ان وهما المنظم ثم الائتمان المصرفي الذ یوفر الإم
  .التجدید

زت على مشاكل : الكینزة النظرة- 5 ة، ولكن ر التي لم تهتم بتحلیل مشاكل الدول النام
ة المتقدمة ات الرأسمال لما زاد حجم التشغیل زاد الدخل الكلي. الاقتصاد ر أنه    .و

تمان روستو– 6 التي ترتكز على مجموعة من : (Walt Whitman Rostow)نظرة والت و
ة المأخوذة من ة أن تمشي  المراحل الاقتصاد الدول المتقدمة ، و التي یجب على الدول النام

  .علیها للوصول إلى التقدم
ات المتخلفة : (Nelson et Winter)نظرة  نیلسون وونتر– 7 التي تعتمد على ر الاقتصاد

ان   .مستو الدخل الفرد و معدل نمو الس
ة– 8 أن هناك حاجة إلى برن: نظرة الدفعة القو ثف من الاستثمارات التي تقول  بیر و م امج 

ة ات التنم   .للتغلب على عق
التي تتطلب التوازن بین مختلف صناعات سلع الاستهلاك و بین : نظرة النمو المتوازن – 9

  .الصناعة و التجارة
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ع الاستثمارات التي : نظرة النمو غیر المتوازن – 10 التي تتخصص في قطاعات معینة و تشج
  .خلتحق مزدا من الد

ة حیث :(Myrdal)نظرة میردال– 11 ة سبب ة هي نتیجة لعمل ة الاقتصاد التي تر أن التنم
اء        و جهود المتخلفین تتحطم   .افأ الأغن

ة– 12 التي تقوم على قواعد ثابتة في المساواة و التنافس ، وتوفر الضوا : النظرة الإسلام
ة ة التي جددتها الشرعة الإسلام م مي، ( الق  ).  253- 252ص.، ص2015الدیل

ة الشاملة  ة الاقتصاد ا التنم ة إلى دعم ومؤازرة قضا و عموما تسعى الصحافة الاقتصاد
افة المجلات، وذلك من خلال   : للمجتمع في 

  أنها شعروا  ارها حتى لا  ة و اخت ة الجماهیرة في خط التنم الدعوة إلى المشار
 .مفروضة علیهم

 رها، و تقلیل الاعتماد على الموارد  الدعوة إلى ة و تطو الاعتماد على الموارد الذات
ان ة قدر الإم  .الخارج

  عیدا عن التشهیر و محاولات ة  النقد الموضوعي الجاد لأسالیب تطبی خط التنم
 .الهدم

 ة ل في اتجاهات الناس نحو التنم ل ایجابي على المد الطو ش م، (التأثیر  إبراه
 ).  277- 276ص   .، ص2001

 ة في المجتمع ة الاقتصاد  .تهیئة الأجواء اللازمة و الضرورة للحر
  ة حر انات و المعلومات للعامة و المتخصصین سواء تعل الأمر  توفیر الب

ة المختلفة ، القوانین ،إجراءات إنهاء المعاملات ،  الاستثمار، المجلات الاقتصاد
ار الأسهم و البورصات وأسعار    الخ...صرف العملاتأخ

 ا ا و دول م ا، إقل ة محل قة للأحداث الاقتصاد ة و الدق ة الشاملة والواف   .التغط
  ة ن مواقف مبن ة، وتكو طرح مختلف وجهات النظر و الآراء حول المسائل الاقتصاد

ات و التفسیرات  م الأطر و الخلف لات ودراسات تقد مة و تحل على معلومات سل
مالضرورة لفهم ا اقها السل ة في س ا الاقتصاد   .لقضا

   ة المستدامة من ة و مشارع التنم السهر على المساهمة في دعم البرامج الاقتصاد
ة و الاستقصاء ، و  ة و الحرف ة على المهن ة مبن ة اقتصاد م رسالة إعلام خلال تقد
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ن الإنسان الاقت ة من أجل تكو صاد الواعي النقد العلمي للخط  و المشارع التنمو
صر لمصیره و مستقبله الاقتصاد ، ( و الم  ).50-  49ص.،ص 2010قیرا

  م الأداء الاقتصاد و الكشف الكشف عن المعوقات التي تعترض طر الإنتاج، وتقد
ة  ). 68، ص2006یونس،(عن الفساد أو سوء الإدارة للموارد أو الأنشطة الاقتصاد

ط - الة و الفقر و الجوع ، حیث أن هذه الأمور قد تنشأ السیر قدما نحو معالجة مسألة ال
ساد عالمي أو محلي ، تخلف في الصناعة و الزراعة و  ة ، ة عالم إما عن أزمات مال
التجارة و الخدمات، زادة الاستیراد على التصدیر ،عدم تشغیل رأس المال في الداخل ، 

اسات ا ةنقل الأموال للاستثمار خارج الدولة أو خطأ في س ن . لدولة الاقتصاد م ف
ة لمشاكل الفقر و الجوع مثل ل ة أو  م حلول جزئ ة تقد ح : للصحافة الاقتصاد توض

طالة،  افحة ال عرفها الجمهور و أصحاب القرار عن م ة من الضرور أن  م اقتصاد مفاه
طالة من أجل وضع اقتراحات لحله  اب الفقر وال ان أس ذا شرح و  2012أبو سمرة، ( و 

  ).123،ص
اته و الإنتاج - منط السوق و آل ة التي ترت أساسا  ات الاقتصاد مواجهة التحد

ه من  ة ، وما تلع الاقتصاد ، من خلال ارتكازها على المؤسسات و التكتلات الاقتصاد
حسن علي ...(دور مهم من تسو الظاهرة، وحث الدول على إزالة القیود التجارة

،   . )164،ص 2010الجند
إبراز الوجه الحضار و الاقتصاد للدولة ، و المساهمة في تنش القطاع الاقتصاد -

ة الرأ العام   .و توع
أطروحات ورؤ جدیدة - ة  لات الاقتصاد   .معالجة المش
شف الفرص الاستثمارة - خدمة المستثمر و المستهلك و قطاع الأعمال التجارة ، و

ة ة و العالم   .المحل
لاتمساعدة - ة و تحل   صانع القرار في اتخاذ قراراته بناء على معلومات اقتصاد
قات جادة    .وتحق
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افة شرائح المجتمع، ومحارة الظواهر  - ر الاقتصاد لد  ر الف ة و تطو تنم
ات من خلال  شف السلب ر التشرعات والقوانین  شفها، وتطو ة الفاسدة و الاقتصاد

قات ، ( التحق  ). 55، ص2011قیرا
ارات هامة ة هذه المهام لابد من مراعاة عدة اعت   : حتى تحق الصحافة الاقتصاد

عاني منها أ بلد،لأن لكل مجتمع ظروفه - ة التي  ة و التنمو لات الاقتصاد عة المش طب
ه مواجهتها ات یتعین عل اجاته و تحد اته واحت   .الخاصة  ومتطل

ة للت- اجات و المطالب الفعل اجات و المطالبواقع الاحت ة هذه الاحت ة و أولو   .نم
الإضافة إلى - ة و التأكید علیها ،  م و المعاییر التي تستهدف الصحافة الاقتصاد تحدید الق

حدث تعارض أو تخ في الخط   ة للدولة، حتى لا  ات الاتصال اس التنسی و التكامل مع الس
  .و الأهداف

خصائصهم، سماتهم، (، و التغیرات التي تطرأ علیهم التعرف المستمر على رد فعل القراء -
اجاتهم معزل عن الجمهور الذ توجه ) احت ة هدفها، ولا تسیر  حتى تحق الصحافة الاقتصاد

ه   .إل
، من حیث تحدید - ة للعمل الصحفي في المجال الاقتصاد ة و خطة منهج توفر إستراتیج

ة الملحة و أسلوب تناولها و ا الاقتصاد ضمن الاستمرارة في  القضا ما  الإعداد الجید لذلك، 
ع  ة مجرد تا ة أهدافها ، وألا تكون الصحافة الاقتصاد التناول حتى تحق الحملة الصحف

ة، فلا بد أن تكون فاعلة للحدث الاقتصاد  و صانعة له م، ( للأحداث الاقتصاد ، 2001إبراه
  ). 278-  277ص.ص

  :الخاتمة
ن قوله في الأ م ة و و ما  تو ة الم خیر هو أن العلاقة التي تجمع بین الصحافة الاقتصاد

طرقة  ة المتفاعلة و المتداخلة، فهي لم تأتي  ة تندرج ضمن العلاقات العضو ة الاقتصاد التنم
ة  مة، تشمل الإنسان و نشاطاته و حاجاته الماد ة مح ة ، و إنما تستند إلى أسس علم اط اعت

ة ، فالقانون  منع الرأ و الروح ة في المجتمع، لأنه  عوق التنم قر حرة الصحافة  الذ لا 
شف أخطاء المسیرن    و القائمین على  ة في  التالي حرمانه من المشار العام من المعرفة و 

ة أحد الوسائل الضرورة لنشر الوعي . وحدات القطاع الاقتصاد قى الصحافة الاقتصاد و ت
، ومن ثم تحقی ة التي تسعى من ورائها مختلف دول العالم، و نمو الاقتصاد ة الاقتصاد  التنم
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ا  ر أسلوب المعالجة لتسهیل فهم عامة الناس للقضا ة من شأنها تطو الصحافة الاقتصاد
ة الجارة ة . الاقتصاد ة الاقتصاد ة  قناة فاعلة في نشر التنم و لكي تكون الصحافة الاقتصاد

ة  حث لا بد من وضع إستراتیج واضحة المعالم للإعلام الاقتصاد ، وخل علاقة مع أدوات ال
ة ، و إشراك   ا الاقتصاد ة على التحلیل و الشرح المفصل للقضا العلمي لزادة المقدرات الإعلام

ة منبر  مثا ة  ة ، وذلك بجعل الصحافة الاقتصاد ة الاقتصاد ة التنم افة المواطنین في عمل
ار و الآ ادل الأف ة في لت م ة الأكاد ة مع الحر ة مع تواصل الصحافة الاقتصاد راء الاقتصاد

  .المجال الاقتصاد
  :قائمة المراجع

ة –أولا  اللغة العر   :المراجع 
ع الاستثمار).  2012.(أبو سمرة ،محمد –  عة الأولى(  الإعلام التنمو و دوره في تشج ). الط

ة للنشر و التوزع: الأردن   .دار الرا
، محمد – عة الأولى( ، التخلف الاقتصاد). 1983.(أحمد الدور دیوان : الجزائر). الط

ة   .المطبوعات الجامع
م، إسماعیل – عة الأولى(، الصحفي المتخصص).  2001.(إبراه دار الفجر : مصر). الط

  .  للنشر و التوزع
ة في الجزائر) . ت.د.(احدادن ، زهیر - تو وان المطبوعات دی: الجزائر. الصحافة الم

ة   .الجامع
لود، ترجمة العابد ، راب - ا ).  2008. (برتراند ، جون  ات الإعلام ، دیونتولوج أدب

عة الأولى(،الإعلام توم: لبنان). الط   .مؤسسة محمد بن رشد آل م
ة. تحدید الوعي). 2006.(ار، عبد الكرم - ة السعود اب للإعلام : المملكة العر ز الش مر

  .ةالعر
ة تحدید مفهوم الوعي الاجتماعي). 1990خرف.(بوجلال ، عبد الله  - ال المجلة الجزائرة . إش

  .61- 43، ص )04:العدد(، للاتصال
ة ). 2006.(بومعیزة ، سعید – ات ، دراسة استطلاع م و السلو أثر وسائل الإعلام على الق

تورة غیر منشورة، جامعة الجز  .منطقة البلیدة   .ائر، الجزائررسالة د
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سمبر 25.(مقابلة مع السید  تیتوش ، علي - س القسم الاقتصاد لجردة ).  2014د  El »رئ
Watan » ة زوالا،عن طر البرد الالكتروني   .، على الساعة الثان

ة و التكامل الاقتصاد ) .  2004. (الجاسم المحمود، جمال - دور الإعلام في تحقی التنم
ةمجلة جا. العري ة و القانون  245، ص)02:العدد(، 20:، المجلدمعة دمش للعلوم الاقتصاد

-268.  
م فؤاد - عة الأولى(،الصحافة المتخصصة) . 2012.(الخصاونة ، إبراه دار : الأردن). الط

اعة المسیرة للنشر   .والتوزع و الط
مي، عبد الرزاق محمد - ة دار ال: الأردن. الإعلام المتخصص) . 2015.(الدل ازور العلم

  .للنشر والتوزع
اني، عبیر – عة الأولى(، الإعلام رسالة و مهنة). 2013.(الرح دار أسامة للنشر : الأردن).الط

  .و التوزع
ني، حسین دبي - ة و الإعلام الاقتصاد).  2012.(الزو عة (، القنوات الفضائ الط

  .دار أسامة للنشر و التوزع: الأردن).الأولى
ل و المضمون في . )  2009-  2008. (محمد صدی الصادق الزن ، - اتجاهات الش

التطبی  ة  ة و الأجنب ة مقارنة بین الصحافة العر ة المعاصرة ، دراسة تحلیل الصحافة الاقتصاد
فتي  ة"على صح ة و" الاقتصاد مز" السعود ة" فایننشال تا تورة غیر منشورة .  البرطان رسالة د
ة علوم الإ ل   .علام و الاتصال ، قسم الصحافة         و النشر ، السودان، 

افي، مصطفى - الصحافة ). 2015.(الشمایلة ، ماهر عودة ، اللحام ،محمود عزت و یوسف 
عة الأولى(، المتخصصة   .دار الأعصار العلمي للنشر و التوزع: الأردن). الط

، محمد - ة في). 2010.(حسن علي الجند م الاقتصاد عة الأولى(، الصحافة الق : مصر).الط
ر الجامعي   .دار الف

ات . نحو مقارة نظرة الاتصال و الإعلام الاقتصاد).  1993.(حسن، مصطفى – فعال
  .1جامعة تونس،الإعلام الاقتصاد الملتقى الدولي حول

عة الأولى(، العمل الصحفي). 1999.(راغب، نبیل - ة المصرة العالم: لبنان). الط ة الشر
  .لونجان
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ة). 2006.(رفعت، عصام – ة و الاقتصاد سوق : فلسطین. فن و أسالیب الصحافة المال
ة   .فلسطین للأوراق المال

تور طاهر، بن خرف الله   - ون، مراجعة الد هینة، بر ر .(رتور، فیلیب، ترجمة   2014أكتو
ر ومجتمع. الصحافة في خدمة الاقتصاد ).    .502-  495، ص)22:العدد(، مجلة ف
ات دول  النمو). 2000.(زروني ، مصطفى – ة، حالة اقتصاد ات التنم الاقتصاد و استراتیج

ا جنوب شرق  تورة غیر منشورة، جامعة الجزائر،الجزائر. آس   . رسالة د
ة). 1988.(سید محمد، محمد – عة(،الإعلام و التنم عة الرا ر العري: مصر). الط   .دار الف
ة). 1970.(رجمة فتحي محمدشرام ، ولبور، ت - ة الوطن  دور الإعلام في: أجهزة الإعلام و التنم

ة   .الهیئة المصرة العامة للتألیف و النشر: مصر. البلدان النام
عة الأولى(، الصحافة المتخصصة وحدة المعرفة).  2003.(شرف، عبد العزز - مصر ). الط
  .عالم الكتب:
م حلس، موسى و علي مهد- یل ). 2010.(، ناصرعبد الرح دور وسائل الإعلام في تش

ة الآداب  ل ة على عینة من طلاب  اب الفلسطیني، دراسة میدان الوعي الاجتماعي لد الش
  .180- 135، ص)02:العدد(، 12:، المجلدمجلة جامعة الأزهر. بجامعة الأزهر

تورة . لأزهرالوعي البیئي لد طلاب جامعة ا) . 1994.(عبد السلام العجمى ، محمد - رسالة د
ة ، جامعة الأزهر، مصر ة التر ل   .غیر منشورة،  

ة المستدامة). 2011.(عبد الواجد أمین، رضا – ا التنم قضا  مجلة. الإعلام و دوره في الوعي 
ة   . 97- 92، ص )01:العدد(، الإذاعات العر

مقر ). 2007.(عبیرات ، مقدم و الأزهر، عبد العزز - ة و الد ة في ظل العولمةالتنم مجلة . اط
ة   .230-  215، ص)11:العدد(، العلوم الإنسان

ا و فولي ، جین، ترجمة أبو النجا صلاح – فرن ، أن لصحافة ا). 2004.(فرني ، مارجي ، ش
ة ة. التجار و الاقتصاد ات المتحدة الأمر ز الدولي للصحافیین: الولا   . المر

، محمد - ات:الاقتصاد في معادلة الإعلام التنمو البیئة و ). 2010.(قیرا . الفرص و التحد
ة مجلة   . 52-  42، ص )1:العدد(،  الإذاعات العر

، محمد - ة).  2011.(قیرا عة الأولى(، دراسات إعلام ة المتحدة). الط مجموعة : الإمارات العر
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